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SZEGEDI ELELMISZERIPARI HUNGARIKUMOK
HELYZETE, LEHETOSEGEI A GLOBALIZACIO ES A
LOKALIZACIO KOLCSONHATASABAN: EREDET,
HAGYOMANY ES MINOSEG SZOGEDIESEN

Kis Krisztian — Pesti Kitti

Absztrakt: Az élelmiszeripari hungarikumok torténelmi multtal rendelkezd, hagyoméanyos médon
elédllitott, hozzaadott értéket képviseld termékek. Kedvezd tulajdonsagaik ellenére jelenlegi piaci
helyzetiikk eltér a kivdnatostdl. A szegedi egyetemistdk korében végzett kérddives kutatds
eredményeibdl kideriil, hogy a hungarikumok ismertsége hidnyos. A hallgaték értékelik a
hungarikumok  megkiilonboztetd  jellemzdit, ugyanakkor  drérzékenyek,  tobbletfizetési
hajlandésaguk jellemzdéen alacsony szintll. A szegedi élelmiszeripari hungarikumokat gyartékkal
készitett mélyinterjik rdmutattak arra, hogy piaci helyzetiik javitidsdnak lehetOségeként tekintenek
termékeik hungarikummad véldsdra. Osszességében megallapithaté, hogy a hungarikum élelmiszerek
alkalmasak arra, hogy hathatésan hozzdjaruljanak a sikeres lokalizdciéhoz, amelynek alapja az
innovacié, ami lehet6vé teszi, hogy elegyitsiik, illetve megfeleléen kombindljuk a tradiciét a
névummal, javitva ezdltal a hungarikumok versenyesélyeit helyi, orszdgos és nemzetkozi
viszonylatban egyarant.

Abstract: Food Hungaricums are traditional products that have historical past and due to their
distinguished quality they represent added value. Despite their special characteristics the current
market position is different from the desired situation. The results of questionnaire survey
conducted among the students from the University of Szeged, reveals the inadequate awareness of
Hungaricums. Students appreciate the distinctive characteristics of the Hungaricums, but they are
price-sensitive, so they are less willing to pay a price premium. Depth interviews with food
manufacturers producing Hungaricums in Szeged, have pointed out that they consider products
become Hungaricums as an opportunity to improve their market situation. The overall conclusion is
that the Hungaricum foods are suitable to effectively contribute to the successful localization, which
is based on innovation, that allows to combine tradition with novel ideas, thus improving the
competitivenes of Hungaricums at local, national and international level.

Kulesszavak: globalizacid, lokalizacid, hungarikum, egyediség, érték, eréforras, innovacié
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1. Bevezetés

Korunkban a globalizicié az életiink minden szférdjara kiterjedé folyamatként
jelenik meg. A globalizaci6 altal fémjelzett tarsadalmi, gazdasagi, kulturélis és
politikai valtozdsok egyre intenzivebben és mélyebben hatjdk at az egész vilagot,
mikozben olyan Uj koriilményeket hoznak létre, amelyek jelentds kihivasok elé
allitjak a lokalitasokat, a helyi kozosségeket.

Az elmult években, évtizedekben hazdnkban is szdmos helyi k6zosség ismerte
fel kiilonleges €s értékes adottsdgait, s ért el figyelemreméltd sikereket fejlodése
sordn. Ertékeiket megtaldlva, eréforrdsaik ujraértelmezésével és kihasznaldsdval
kialakitottdk egyediségiiket, ami altal abszolut és komparativ eldnyhoz, eldnyokhoz
jutottak, igy ki tudtak tiinni és képesek voltak megkiilonboztetni magukat a tobbi
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telepiiléstol és térségtdl. A kihivasokra adott vélaszreakcidik sordn olyan
értékajanlatot tudtak megfogalmazni €s valds, miikodoképes tartalommal feltolteni,
amely 6nallobb tarsadalmi és gazdasagi fejlodésiiket segitette.

Megitélésiink szerint a hungarikum tantsité védjegy alkalmas lehet arra, hogy
kifejezze adott termékek/értékek szoros kotddését a helyhez, helyekhez,
térségekhez (eldallitas, keletkezés, 1étezés helyszine), €s az adott termékre/értékre
vonatkozd specidlis tulajdonsdgokat, ilyen moédon e termékek és értékek
egyediségét, megkiilonboztetve azokat a konkurencidtol. Ezéltal a hungarikumok
hathatdsan jarulhatnak hozza a sikeres lokaliz4cié folyamatahoz.

A cimben szereplé szegedi, illetve szogedi (utalva a hagyomanyokra)
élelmiszeripari hungarikumok, olyan Szegeden eldéllitott hungarikum tanusité
védjeggyel rendelkezd termékek, amelyek az agrar- és élelmiszergazdasagi
hungarikumok kategéridjaba tartoznak; szerepiik, jelentdségiik ugyanakkor messze
tilmutat Szegeden és vonzaskorzetén, a tarsadalom, a gazdasidg és a kornyezet
kiilonbozo teriileteit érintve. A vizsgalatba vont szegedi élelmiszeripari
hungarikumok: a Szegedi fliszerpaprika-Orelemény, a Pick Téliszaldmi és a
szikviz'.

A téma kutatdsdnak aktualitasat és sziikségességét alapvetden a globdlis-lokélis
folyamatok szolgéltatjak; ezzel Osszefiiggésben, az utdbbi években a nemzeti
értékek, koztiikk a hungarikumok azonositdsa, rendszerezése €és védelme kiemelt
nemzeti iiggy€ vélt. Ennek markdns megnyilvdnuldsa a magyar nemzeti értékekrol
és a hungarikumokrdl sz6l6 2012. évi XXX. torvény és annak gyakorlatba torténd
atiiltetése, tovabba a hungarikumokkal 0sszefiiggd pozitiv attitiidok felerdsodése. A
témaval val6 foglalkozds jelentdségét tobb, az elmult években napvilagot latott
hungarikumokkal kapcsolatos vizsgélat és elemzés is alatdmasztja.

Munkénkkal célunk, hogy hozzdjaruljunk a hungarikumokrél folyé
diskurzushoz, 1) elemekkel, részletekkel egészitsiik ki a témardl vald ismereteket.

2. ,,Vilagok harca’: globalizacié vs. lokalizacio

A vildggazdasagban lejatsz6do folyamatok, a gazdasdg modernizéacidja, késobb
globalizacidja egyiitt jart a termelés és a fogyasztds szétvdlasdval (G. Fekete,
2013), ami a helyi tdrsadalmak (6n)szervezddési lehetdségeit alapvetden formaélta
at. A globalizdcié hatdsdra az egyes térségek és telepiilések sok esetben

" A szikviz esetében fontosnak tartjuk kiemelni, hogy 2014. februar 18-an nem egy konkrét
el6allithoz, illetve helyhez kitédé termék lett hungarikum, hanem maga a szikviz. Igy mindazon
szikvizkészitOk, akik megfelelnek a termékre és annak elkészitésére vonatkozé eldirdsoknak,
haszndlhatjdk a hungarikum megnevezést és termékiikon feltiintethetik az ezt igazol6 védjegyet.
Szegeden a szikvizkészités évtizedek ota szorosan Osszekapcsolddik a Banffi csaldd nevével, s a
csaldd tulajdondban 1évé Banffi és Banffi Kft. tevékenysége daltal, immdron a szikviz mint
hungarikum eldallitdsa is 0sszekapcsolodik Szegeddel.

Megjegyezziik, hogy a ,.Banffi Széda” néven forgalmazott szikviz, 6nallé termékként 2014. jdlius
7-e 6ta, agrér- és élelmiszergazdasag szakteriileten, része a Csongrad Megyei Ertéktdrnak, ezéltal a
nemzeti értékeknek is.
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meglehetdsen kiszolgdltatott helyzetbe keriilnek, ami fokozottan érzékelhetd a
vidéki térségekben, amelyek gazdasagi ereje egyre csokken (Czene—Ricz, 2010). A
globalizdcié egyik tetten €rheté kovetkezménye, hogy az adapticiés kényszer
felismerésébol fakadéan felértékelddnek a helyi erdforrasok és sajatossagok, az
adott telepiilésre, térségre jellemzd egyedi adottsagok é€s ért€kek, amelyek
megfeleld koriilmények kozott aktivizalhatok, mobilizdlhatok; ezzel egyiitt teret
nyer a helyhez valé kotddés, a lokalizmus (Camagni, 2008; Czene—Ricz, 2010;
Farkas, 2002; Fehér, 2005; Illés, 2014; Kaposzta, 2007; Kis, 2014; Kovach, 2012;
Pakurar et al., 2012; Péla, 2014a).

A lokalizacié éltalanossdgban mindenféle lokalitds (térség, régid, tdj stb.), de
elsdsorban a telepiilések felértékelodését jelenti, s a globalizacié negativ hatdsai
ellen irdnyul6 folyamatként, torekvésként értelmezhetd (Petrds, 2005). Ahogy arra
Oostindie et al. (2008) is felhivjdk a figyelmet, a globalizici6 elérehaladtaval a
lokalitds jelentdsége egyre nd, mikozben egyre tobb lehetdség nyilik a
megkiilonboztetésre és a helyi specifikumok kibontakoztatdsdra, azaz a
(re)lokalizaciora. Christopher Ray kultiragazdasag koncepcidja szerint az endogén
fejlodés keretében az egyes lokalitdsoknak lehetdsége nyilik arra, hogy kulturélis
eroforrasaik (teriileti identitdsuk) révén Ujraértékelddjenek, gazdasagukat
atalakitsdk, djraforméljdk, s ezdltal megtartsdk (visszaszerezzék), (re)lokalizdljak a
gazdasagi kontrollt, mikozben a globdlis gazdasag részévé valnak (Ray, 2001). Ray
felfogdsdban a kultira helyi (lokalis) tuddsként jelenik meg, ami annak mddjat
jelenti, hogy miként végziink dolgokat, s hogyan értelmezziik a vildgot. Ennek
alapjan a kultiragazdasdg olyan stratégidk Osszességeként értelmezhetd, melyek a
lokalis tudas atalakitasdval 4j er6forrasokat hoznak 1étre €s tesznek elérhetové az
adott térségben (Ray, 1998).

Az elébbieknek megfeleléen a globalizacié egyardnt jelent veszélyt és
lehetdséget a lokalitdsok szdmdra, amelyek a lokalizdcid, azaz a globalizaci6
fenyegette helyi kulturdlis értékek megdrzése és gazdasdgi kiakndzdsa révén
elkeriilhetik a periferizdlodast (Csite, 1999). A lokalizici6 vagy a lokalités
Ujrafogalmazdsa (relokalizacid) azért sziikségszerli, mivel ebben az esetben valik
realitissd az egyes telepiilések és térségek szamadra, hogy sajat adottsigaik,
szempontjaik, kultirdjuk szerint hatdrozzdk meg stratégidikat, melynek
eredményeként novelheto a helyi gazdasdgi kontroll, nagyobb foku onrendelkezést
biztositva résziikre, és dltala hatékonyabbd, sikeresebbé vdlhat a globdlis
gazdasdghoz vald illeszkedés (Kis, 2014). A lokalizacioval 0Osszefiiggésben
kiemelendd, hogy a ,hely” kitiintetett szereppel bir, hiszen az egyes lokalitdsok
kiilonboznek, a maguk mddjan egyediilalloak. Ennek megfelelden az egyes helyek
sajatos, egyedi adottsdgokkal, eréforrasokkal birnak, amelyek eltérd lehetdségeket
és korlatokat jelentenek a helyi kozosségek €s helyi gazdasdgok szdmadra jovojiik
formalasaban. Ezzel osszefiliggésben azonban 1ényeges, hogy az eréforrasok, illetve
azok kiilonboz6 kombindciéi milyen mértékben alkalmasak, vagy tehetOk
alkalmassd, a tdrsadalmi igények kielégitésére. Ez ugyanis jelentés mértékben
befolyésolja az erdforrdsok hasznosithatdsdgat, hasznositasat, illetve a lokalitds
teljesitoképességét €s annak mértékét (Kis, 2013).
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A lokalitds kordbban zart entitds volt, mara azonban a legfélreesObb helyek
elszigeteltsége is megsziinik, mikdzben a helyi tarsadalom tudatdra ébred annak,
hogy lakéhelye elveszitette hagyoményos, zart egyediségét €s onéllésagat. Mivel a
régi, elszigetelt lokalitdst mar nem lehet visszahozni, a kordbbi status quo nem
allithat6 vissza, a helyieknek nincs mds vdlasztisuk, minthogy megtaldljak és
kiteljesitsék uj, nyitott lokalitdsuk egyediségét (Petrdas, 2005). A lokalizacié tehat
nem elszigetelodést, bezarkézast, hanem a lokalitds ujrafelfedezését és
kibontakoztatdsat jelenti egy, a kordbbiaktol nagymértékben eltérd kornyezetben.
Eppen ezért a lokalizacié sokkal inkdbb egy olyan innovativ endogén fejlédési
folyamatként irhat6 le, aminek f6 jellemzdéje, hogy a globdlis trendekkel sok
esetben ellentétes helyi torekvések a globalizicid kindlta lehetdségek kihasznéldsa
révén valosithatok meg.

Hogy ez sikeriil-e, az alapvetéen az ott élokon, a telepiilés, a térség
tarsadalman, illetve kozosségén mulik. E tekintetben a lakossdg Osszetartozasa,
egyiittmiikodése, kooperaciora val6 képessége €s az ebbdl fakad6 tarsadalmi tokéje
(Kassai, 2012; Kis, 2012; Péla, 2014b), valamint az ezek mogott alld tényezok,
mint a normdk és értékek, meghatirozé szereppel birnak (Coleman, 1998;
Fukuyama, 1997; Putnam, 1993). Ugyanakkor nem minden helyi tdrsadalom jut el
a helyi szervezddés legmagasabb szintjéig, amikor is az az adott telepiilés
kozosségeként képes megjelenni kialakult identitdstudattal, megfeleléen artikulalt
érdekekkel és érdekképviselettel (Bohm, 2002). Ez azért is 1ényeges, mert minél
integraltabb egy-egy telepiilés helyi tarsadalma, anndl jobban miikodik a telepiilés,
eredményesebb, sikeresebb a helyi tarsadalom (B6di—-BOhm, 2000). Ilyen
szempontbdl felértékelddnek a lokalis kozosségek integracids folyamatai, illetve az
azt meghataroz6é tényezOk €s azok vizsgdlata (Csurgé—Légmén, 2015). Boéhm
(1998) véleménye szerint a globalizacié negativ kovetkezményeit csak azok a
kozosségek képesek kivédeni, amelyek lokdlisan szervezddve kultira- és
értékorzOk. Ehhez kapcsoléddan Kulcsar (1998) a kovetkezoket irja: ,,Azok a
vidéki kozosségek, amelyek nem mutatjdk meg magukat, mint sajitos identitdst
képviseld csoportok, nincsenek k6zosségi kezdeményezések a gazdasig, a kultdra,
az életmdd, a kornyezetvédelem, a hagyomdnyok stb. terén, hosszabb tdvon
életképességiiket veszitik el, és nem tudjak betolteni a tarsadalmi funkcidjukat”.

Ezen okbdl a helyi kozosségi kezdeményezések 1étfontossagu szereppel birnak.
A globalizaci6, illetve az abbdl levezethetd kiilsé koriilménykehez vald
alkalmazkodasi kényszer, olyan adaptiv nyomadsként, kornyezetbdl fakado
motivacioként azonosithatd, amely a valtozdsokra fogékony helyi kozosségeket
innovativ valaszaddsra készteti. Az ilyen lokdlis entitdsok a globaliz4ci6 teremtette
keretek kozott, sajat érdekeik és értékeik mentén képesek fejlédni. A globalizacio
ilyenforman a lokalitasok kozotti kiilonbségeket juttatja érvényre.

Egy-egy telepiilés sikeressége szempontjabdl kulcsfontossdgii a helybéliek
azon felismerése, hogy az adott telepiilés miben egyedi, milyen sajatossiagai
vannak, s mi az, ami ebbdl profitdbilissd tehetd. Ennek beazonositdsiban a
tradiciok ismeretének nélkiilozhetetlen szerepe van, mikdzben elengedhetetlen az
innovdaciokban rejlo lehetdségek észlelése is (Bodi—-Boéhm, 2000). Biré et al. (2014)
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a globdlis kihivasokra adott lokalis valaszok tekintetében az innovacié fontossagara
hivja fel a figyelmet, amelynek sordn az alulrél jovo kezdeményezések és a
komplex tdrsadalmi megkozelités jutnak kiemelt szerephez. Az ilyen alulrdl jovo
kezdeményezések, illetve a telepiilési, lokdlis szinten megjelend intelligens,
innovativ vélaszok megjelenésének, kialakuldsanak mikéntje és logikdja sok
esetben figyelemremélté hasonlésdgot mutat a komplex adaptiv rendszerek &ltal
produkalt kiils6 kornyezeti véltozasokra adott reakciokkal, amelyeket fOként az
adaptaciés kényszer tipldl. Ezen folyamatok menedzselése, a tudatossag
megteremtése, a képessé tétel, a relevans, mindségi kapcsolati halok miikodtetése, a
tanuldsi és kontroll folyamatok beépitése alapvetd fontossdggal birnak (Nagy,
2015; Nagy—Gulyas, 2015). G. Fekete vizsgélataibol kideriil, hogy az innovaciok
keletkezésének egyik legfobb motivdlé tényezdje a globalizacidés kihivasokbol
adodo cselekvési kényszer felismerése. Az endogén fejlodés keretei kozott az
innovdaci6 kozosségi folyamat, ami lehetévé teszi a tradiciondlis kultira beépiilését,
a kor igényei szerinti megjelenitését, adott esetben atdolgozasat (G. Fekete, 2001).
Az innovaciok a kordbbiaktol eltérd, azok megvaltoztatasabol, atalakitasabol
kovetkez6 jelenségek vagy objektumok, amelyek lehetnek tevékenységek,
termékek, szervezetek, dj emberi és kozosségi viselkedési médok, ami 4ltal a
lokalitdsok, a helyi kozosségek magasabb szinten képesek tevékenységiik
végzésére, mikozben miikodésiik, funkcidik kibdviilnek (Rechnitzer, 1994).

Az endogén fejlodés lokalizaciora fokuszald folyamata dltal az egyiittmiik6do
és innovativ helyi kozosségek, kultirdjuk, tradicidik, identitdsuk révén olyan
képességekre, ,jogosultsigokra” tesznek szert, ami altal Uj er6forrdsokat
fedezhetnek fel, (ij megolddsokat alakithatnak ki, amelyek segitségével kitdgulnak
a lokalizacié lehetOségei, redlissd valik a valasztds szabadsidga, minek
kovetkeztében javulnak az alkalmazkodds esélyei. A helyi kozosségi és gazdasagi
kontroll novelése ttjan, nagyobb foku Onrendelkezést biztositva a lokalitds
szamdra, egyre tobb lehet0ség adddik a megkiillonboztetésre, valamint a helyi
sajatossagok érvényre juttatdsdra, ami altal Gj pdlyéra éllithatd, s dinamizédlhat6 a
fejlodés.

3. A hungarikumok jellemzdi, szerepe és jelentosége

Bizton allithatjuk, hogy hazdnkban a hungarikum kifejezés sz€les korben ismert és
az utébbi évek torténéseinek, torekvéseinek koszonhetden egyre ismertebbé valik.
Jelentéstartalma azonban kevéssé ismert, illetve értelmezése meglehetOsen
sokszinli. Joggal vetddik fel a kérdés: mit tekintiink hungarikumnak, mit értiink a
annak fogalma alatt. A koznapi értelemben vett hungarikumok azok a termékek,
amelyeknek kiilonleges mindsége, hirneve vagy egyéb jellemzdje lényegileg
Magyarorszaghoz kotdédik (Wikipédia, 2015). Ezzel egyiitt a hungarikumok
alapvetden az élelmiszergazdasdgi termékekre terjednek ki, bar e tekintetben az
elmult években elmozdulas figyelheté meg.
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A hungarikum annyiban nem magyar jellegzetesség, hogy a legtobb nemzet
gyljti az Onazonossdgat igazol6 dolgokat, amelyeket patriotikumként tartanak
nyilvan. Ennek megfeleléen az egyes népek, orszdgok tekintetében kiilonbozo
patriotikumokat emlithetiink, példaul: polonikum, germanikum, italikum,
frankofonikum, anglikum (Tézsa—Zatori, 2013). Ezzel osszefiiggésben kijelenthetd,
hogy a helyi identitds kifejezésére és tujraértelmezésére irdnyulé akcidok mind
fontosabba vdlnak globalizalt vildgunkban (Csurgé—Megyesi, 2015), mikdzben
valamely patriotikummal, jelen esetben hungarikummal, rendelkezd telepiilés vagy
térség, de akir az egész orszdg lakdinak biiszkeségét, kotddését noveli, erdsiti
identitdsat, ha ilyen értékeket magaénak tudhat. Ilyen megkozelitésben a
patriotikumok alkalmasak lehetnek arra, hogy a lokalitdsok, illetve az egyes
nemzetek kifejezzék és erdsitsék identitasukat.

A patriotikumok kapcsdn Péli et al. (2015) megjegyzik, hogy kevés olyan
orszdg van, ahol a hazaihoz hasonld, atfogé eredetvédelmi, illetve
identitdsmeghataroz6 torvényi hattér 1étezne. A hungarikum fogalmit a jelzett,
2012. évi XXX. torvény az aldbbiak szerint hatdrozza meg: olyan
megkiilonboztetésre, kiemelésre mélté ért€k, amely a magyarsidgra jellemzd
tulajdonsagéval, egyediségével, kiilonlegességével és mindségével a magyarsag
csucsteljesitménye, amelyet belfoldon és kiilfoldon egyardnt a magyarsag
eredményeként, kiemelt értékeként tartanak szdmon; védett természeti érték, kivalo
nemzeti termék, amit a torvény értelmében a Hungarikum Bizottsdg hungarikumma
mindsit, és ami a torvény erejénél fogva hungarikumnak mindsiill (Magyar
Kozlony, 2012).

A Hungarikum Bizottsdg 2012. oktéber 18-dn alakult meg és kezdte el a
torvényben foglalt feladatainak ellatasiat. Ezek kozé tartozik tobbek kozott a
Magyar Ertéktir és a Hungarikumok Gylijteményének Osszedllitisa. A torvény
szerinti nemzeti értékek azonositdsa, rendszerezése és védelme egy tobblépcsos,
alulrdl felfelé épitkezd rendszerben, az Gn. Magyar Nemzeti Ertékek Piramisdban
torténik, amelynek sémdjét az I dbra mutatja be.

A folyamat lényege, hogy hungarikumma csakis olyan kiemelkedd nemzeti
érték nyilvanithat6, amely el6z6leg mar felvételt nyert a Magyar Ertéktarba.
Kiemelkedé nemzeti értékké olyan nemzeti érték valhat, amely a megyei
értéktarba, a kiilhoni magyarok értéktardba vagy az dgazati értéktarba mar bekertilt.
Nemzeti érték a megyei értéktarba kizarolag akkor keriilhet be, ha a telepiilési vagy
tdjegységi értéktarba kordbban mér felvételt nyert (Magyar Ertéktar —
Hungarikumok Gytijteménye, 2015b).
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1. dbra: A Magyar Nemzeti Ertékek Piramisa
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Forrds: Magyar Ertéktar — Hungarikumok Gytijteménye, 2015a

A magyar nemzeti értékek és a hungarikumok gondozdsardl sz6l6 114/2013.
(IV. 16.) Korm. rendelet értelmében a nemzeti értékeket a Magyar Ertéktdrban,
valamint a Hungarikumok Gytlijteményében a kovetkezd szakteriiletenkénti
kategéridk  szerint kell azonositani és rendszerezni: (1) agrar- és
élelmiszergazdasag, (2) egészség és életmdd, (3) épitett kornyezet, (4) ipari és
miszaki megoldasok, (5) kulturalis 6rokség, (6) sport, (7) természeti kdrnyezet, (8)
turizmus és vendéglitds (Magyar Kozlony, 2013). Az el6bbi kategéridknak
megfeleléen az értékpiramisban szerepld értékek alapvetden tiargyakban oltenek
testet, ezen beliil is foként termékek tartoznak kozéjiik; de magédba foglal emellett
nem ember 4ltal 1étrehozott (pl. Hévizi-td, Aggteleki karszt) és nem targyiasult (pl.
életmiivek, szokdsok) értékeket is. Vessiink egy pillantdst a Magyar Ertéktdrban és
a Hungarikumok gyiijteményében szerepld értékek szakteriiletenkénti megoszlasara
(1. tdbldzar)!

A Magyar Ertéktar — Hungarikumok Gylijteménye nyilvantartdsa szerint a
kiemelkedé nemzeti értékek szdma 127, mig a hungarikumoké 55. Az egyes
kategéridk kozotti megoszlast vizsgalva kitlinik az agrar- és élelmiszergazdasigi
teriilet jelenlegi meghatirozé szerepe mindkét szinten, de foként a Magyar
Ertéktiron  belil. Mindez  Osszefiiggésbe hozhaté a  hungarikumok
,hagyomdnyosan” agrdrius és termékorientdlt megkozelitésével. A Hungarikum
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torvény életbelépését kovetden azonban kitdgultak a keretek, igy varhatd, hogy a
jovében maés teriileteken is boviilés, aranyndvekedés lesz megfigyelhetd.

1. tdbldzat: A Kiemelked6 nemzeti értékek és hungarikumok szakteriileti

megoszlasa
, Kleme:ill(:glgerllemzetl Hungarikur_npk
Megnevezés (2015. oktéber 13-i llapot) (2015. december 3-1 dllapot
db % db %
Agrar- 5 ) 76 59.8 20 36.4
élelmiszergazdasag
Egészség és életmod 7 5,5 4 7,3
Epitett kornyezet 2 1,6 — —
Ipari és miiszaki megoldasok 8 6,3 3 5,5
Kulturalis orokség 27 21,3 23 41,8
Sport 1 0,8 1 1,8
Természeti kornyezet 2 1,6 1 1,8
Turizmus és vendéglatas 4 3,1 3 5,5
Osszesen 127 100,0 55 100,0

Forras: Magyar Ertéktar — Hungarikumok Gyiijteménye, 2015c¢,d

Felmeriil a kérdés, hogy milyen érdekek fiizddnek a hungarikumok, mint
nemzeti értékek gyljtéséhez, illetve milyen elonydk szarmazhatnak abbdl, ha
valami hungarikummd vélik. A kérdésre a kovetkezd valasz adhaté: a
hungarikumok (1) a nemzeti identitdstudat meghatdrozé elemei, (2) orszagimazs
formalé funkciéjuk van és (3) jelentds gazdaséagi potencidl hordoz6i (Tézsa—Zatori,
2013). A hungarikumokkal 0sszefiiggésben tehdt a nemzeti identitdstudat
létrehozdasa és megerOsitése, valamint egy egységes magyarsagkép kialakitdsa
mellett a piaci, gazdasigi jellegli érdekek, szempontok is megjelennek, amelyek
egymast kiegészitve, erdsitve szorosan Osszekapcsolddnak, eldsegitve a
hungarikumokban rejl6 potencidlok kiakndzasat.

A tovabbiakban, vizsgdlatunkkal 6sszhangban, az €lelmiszerek eredetvédelem
altali megkiilonboztetésének gazdasagi szempontjaira fokuszalunk.

3.1. A hungarikum termékek megkiilonboztetése: eredet, mindség, hagyomdny

A hungarikum térvény rendelkezik a hungarikum védjegy bevezetésérdl, amelynek
célja a Hungarikumok Gytlijteményében szerepld termékek, eljardsok, készitési
modok, sportelemek és szolgaltatisok megismertetésének eldsegitése, valamint
szinvonaluk és mindségiik folyamatos fenntartdsa. A hungarikum tanusité védjegy
haszndlatit a védjegyjogosult pélydzati uton kivélasztott személyek, illetve
szervezetek szdmdra engedélyezi. A hungarikum tanusité védjegy piaci bevezetése
és népszerlisitése, valamint a hungarikum tandsité védjegy szabdlyzatiaban foglalt
kovetelmények teljesiilésének az ellenOrzése az agrar-vidékfejlesztésért felelds
miniszter feladata (Magyar Kozlony, 2012).
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A hungarikum védjegy, mint egyfajta foldrajzi arujelz6 hivatott garantalni az
adott termék foldrajzi eredetét és specidlis tulajdonsigait, azaz Magyarorszaghoz
valé kotddését és kiemelkedd mindségét, mikozben a torvény erejénél fogva
védelmet biztosit a névhaszndlattal kapcsolatos visszaélésekkel szemben és
egyfajta tobbletértéket nyijt a hungarikumok szdméra. Az eredetvédett termékek
megkiilonboztetésének alapja a tomegtermékekhez képesti kiilonlegesség és
autentikussag (Torok, 2013), ami a globalizdlédé élelmiszertermelés és
élelmiszerellatas keretei kozott gy a hazai, mint a kiilfoldi piacokon versenyelonyt
jelenthet.

Ezt igazolja, egy az OEM (Oltalom alatt all6 eredetmegjelolés) és OFJ
(Oltalom alatt &ll6 foldrajzi jelzés), unids foldrajzi 4rujelzOkkel kapcsolatos
politikak értékelését 0sszegzd tanulmany is. A tanulmdany szerint az eredetvédelmi
rendszerben valé termel6i részvétel f6 indokai a forgalmazdshoz, az elnevezés
védelme révén novelhetd vagy megtarthatd piaci részesedéshez, ezdltal a
vallalkozas életképességének vagy nyereségességének megtartdsdhoz, illetve a
fogyasztok felé kiildott mindségbiztositasi jelzésekhez kapcsolddnak. A vizsgdlat
rdmutat, hogy az eredetvédelem révén elérhetd felar 5 és 300 szazalék kozotti,
ugyanakkor a nagyobb koltségek miatt ez nem feltétleniil jelent nagyobb hasznot.
Mégis, a legtobb esetben, a vizsgalt termékek kétharmaddndl, magasabb
haszonkulcs (2-150%-kal) volt érvényesithetd, mint a referenciaként szolgdlo
termékek esetében (London Economics, 2008).

Torok (2013) hazai szintli vizsgdlatai szerint az OFJ foldrajzi arujelzds palinkat
eléallitdé palinkafézdék gazdasdgi fundamentumaikban és jovedelmezdségi
szintjiikben is jelentésen feliilmiljdk nem OFJ versenytdrsaikat; tovabba
megallapitja, hogy kismértékii, de pozitiv kapcsolat figyelhetd meg az
eredetvédelem és a vizsgdlt vdllalkozdsok jovedelmezdsége kozott. Az
eredetvédelem hatdsainak nemzetkodzi szinten valé vizsgdlata sordn azonban a
kozép-eurdpai régid, koztik hazdnk versenyképtelenségét mutatta ki, s
megadllapitotta, hogy a kozép-eurdpai eredetvédett parlatok és azok komparativ
versenyeldnyei kozott nem mutathat6 ki az 0sszefiiggés (Torok, 2013). Az elobbiek
is alatdmasztjdk, hogy egy-egy termék eredetvédelme onmagdban nem garantélja
sem a hazai, sem pedig a nemzetkozi sikereket.

Minya (2007) a hungarikum meghatarozasdhoz a kovetkez6 példamondatot
irja: ,,Sikeres hungarikum akkor lesz egy termékbdl, ha jol koriilhatarolhatéan
magyar sajatsdg, de abszolit mértékkel mérve is kivdl6 és stabilan kivalo
mindségli, valamint megfeleld6 marketing eszkozokkel azt is elérik, hogy
kozismertté majd kozkedveltté véljon”. A szerz6 véleményiink szerint egy nagyon
fontos dologra mutat rd, miszerint a marketing kiemelkedden fontos funkcioét tolt
be az értékké valas folyamataban. Ezzel egybevag Torok (2013) véleménye is: a
fogyasztok elérése egyértelmiien kulcsszerepet jatszik az eredetvédett élelmiszerek
értéklancaiban is. Ezzel szinkronban, Palléné Kisérdi (2003) a hagyomdanyos és
tdjjellegli élelmiszerek vonatkozdsdban, a versenyképesség fokozdsa érdekében
alapvet6 fontossdgunak tartja a j6l beazonosithatéan csak rank jellemzd kiilonleges
mindségli termékek ismertségének novelését. Panyor (2007a) szerint a kiilonleges
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termékek megkiilonboztetd mindségi jelzése, akkor lehet igazan eredményes, ha az
megfelel6 marketing menedzsmenttel pdrosul. A kiilonleges mindségi,
eredetvédett termékek kapcsan tobben kiemelik a k6zosségi marketing jelentdségét
(pl. Ferenc et al., 2009; Jasdk et al, 2014; Palléné Kisérdi, 2003; Panyor, 2007a;
Szakaly et al., 2014).

Nétari et al. (2005) ramutatnak arra, hogy hungarikum termékek vasarlasakor a
fogyaszté nem pusztin terméket vesz, mivel azt bdrhol kaphat, hanem izeket,
zamatot, tradiciét. Ennek ismerete azért 1ényeges, mert a globalizacioban példaul
az élelmiszerek izei, megjelenési formdi, Osszetevoi, €s egyéb tulajdonsigai is
»globalizdlédnak™, azaz standardizdlédnak, egységesiilnek (Nabradi, 2010),
mikodzben felértékelddnek a tradiciondlis, egyedi és eredeti termékek, amelyek a
tomegtermékekkel szemben versenyelonnyel rendelkeznek, ami kedvez a
lokalizaciénak. Polereczki et al. (2010) ezt a folyamatot a globdlis szinten
megmutatkozé tendencidk egyik ellentrendjeként irja le, amelynek sordn egyre
tobben fordulnak az autentikus forrasbol szarmazé €lelmiszerek fogyasztisa felé.

Péli et al., 2015 szerint a hungarikum termékek mindamellett, hogy
szarmazasuknal fogva specidlis jellemzokkel birnak, €és magas mindséget
hordoznak magukban, alapvetdéen determindljdk a nemzeti identitdst. Baumann
(2009) szerint a hungarikumok esetében az egyediség mentén torténd
identitasképzés fontos cél, ugyanakkor hangsilyosan jelenik meg a kiilfold felé
mutatott magyarsagkép is. Szabd (2012) ugy véli, hogy a hungarikumok
egyértelmiien alkalmasak a nemzeti identitds megerdsitésére, mivel a nemzeti
szimbdlumokkal valé azonosuldst a kognitiv mechanizmusok segitségével teszik
belsévé, az értékek vildgdba emelve mindazt, ami az egyént a multjdban és
jelenében megérinti.

A hungarikumok, azon beliil az élelmiszerek jelentségét nyilvanvaléan nem
lehet kifejezni a Magyar Ertéktdrban és a Hungarikumok gytijteményében szerepld
szamadatokkal. A hungarikumok kategéridi is kifejezik ezen értékek sokrétii és
sokirdnyd kapcsolddasat a tarsadalmi és gazdasagi folyamatokkal. Nem tdlzas azt
allitani, hogy a hungarikumok, koztiik az élelmiszerek, a kiilonboz6 teriileti szintek
— helyitdl az orszdgos szintig — fejlddésének fontos tényezodi lehetnek. Illyenforméan
a lokalizaci6 alapjait jelenthetik.

A hungarikumok, mint megkiilonboztetett mindséggel rendelkezd foldrajzi
arujelzés termékek, fontos eszkozt jelentenek a vidékfejlesztéshez és a vidék
fenntarthatdsagdnak biztositdsahoz, mivel lehetdvé teszik a mezOgazdasagi
termelés  diverzifikdldsat, a hatranyos helyzetlii térségek termékeinek
népszerlisitését, a termelok jovedelmének novelését, tovdabba a fogyasztok
elvarasainak figyelembe vételét, akik a mennyiséggel szemben elOdnyben részesitik
a mindséget. Az eredetvédelmi rendszer révén a hozzaadott ért€ék a térségben
marad, noveli a helyi fogyasztast is (helyi bemutatok, gasztronémiai fesztivalok,
turisztikai rendezvények), lehetdséget nyujt a helyi vallalkozdsok beinditdsdhoz,
mikozben munkahelyeket teremt vagy Oriz meg, hozzdjarulva mindezzel a vidéki
térségek népességmegtartd képességének javuldsahoz (Panyor, 2007b).
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Kijelenthetd, hogy a hungarikumok és a turizmus nagyon sok szallal kotddik
egymashoz. A turizmusban a hungarikumok olyan kiilonleges és autentikus értéket
képviselnek, amelyre alapozva egyedi turisztikai termékek alakithatdak ki (Tézsa—
Zatori, 2013). A hungarikumok hozzdjarulnak a turizmus fejlesztéséhez, melynek
szerves része nemcsak a turisztikai infrastruktdra megteremtése, hanem a
természeti tajak, az ott él6 népesség kultirdjanak €s a miivi kornyezet értékeinek
megorzése €s fejlesztése is (Pakurar et al., 2010). Maké esetében példaul a ,,Makoi
hagyma”, ami 2009 6ta all uniés eredetvédelem alatt és 2014 Sta hungarikum,
egyértelmiien kothetd a varos nevéhez, annak torténelméhez, ami mara a telepiilés
imdzsanak meghatdroz6 elemévé vilt; a koré szervezett rendezvények, kulturdlis
programok és alkotdsok sokasdga pezsditi fel az életet, nagymértékben
hozzijarulva a turizmus élénkitéséhez, alapot teremteve a kiilonb6zo
tevékenységek 0sszekapcsoldddsahoz (Gél, 2008). Kdposzta et al. (2015) a pélinka
mint hungarikum teriileti jelentdségének vizsgalata kapcsan az alabbi kozvetlen és
kozvetett térségi hatdsokat mutattak ki: (1) a helyi adébevételek novekedése, (2)
hozzijarulds a munkahelyteremtéshez és -megtartishoz, (3) a helyi alapanyag
beszéllitas biztosabb értékesitést teremt, (4) alternativ jovedelmi €s diverzifikacids
lehetOség a helyi gazdalkoddknak, (5) a helyi vendéglatas €s turizmus fejlodése, (6)
a hungarikum mint védjegy hozzdjarul a térség ismertségéhez, (7) a tobbi helyi
termékre gyakorolt hatds.

Az eldbbiek is alatdmasztjadk, hogy a hungarikumok jol beilleszthetéek az
endogén fejlédés folyamatdba, amely koré a tarsadalom a termelési folyamatait
szervezi €s alakitja, igy a lokalizaci6 alapjat képezhetik. A hungarikumok
hasznositdsanak maddjat és sikerességét azonban nagymértékben befolydsoljak a
lokalitds, a térség, illetve az orszdg tdrsadalmi és gazdasdgi struktdrdi és azok
fejlettsége. Ezek a struktirdk egymadsra épiilve, kapcsolédva és egyiittmikodve
alkotjak azokat a kereteket, amelyek kozt a lokalizaci6 megvaldsulhat. Az igy
kialakulé szinergia eredményeként 1j struktirdk jonnek létre, (ij mechanizmusok
indulnak be, amelyek a helyi tdrsadalmi-gazdasagi folyamatokra gyakorolt kedvezd
hatasuk révén az életmindség javulasat eredményezik.

3.2. A szegedi élelmiszeripari hungarikumok rovid bemutatdsa

A kovetkezokben roviden bemutatjuk a vizsgdlatunk dltal érintett Szegeden
eldallitott élelmiszeripari hungarikumokat, timaszkodva a Magyar Ertéktdrban és a
Hungarikumok Gytijteményében szerepld informdciokra. A bemutatdst az egyes
termékek hungarikumma nyilvanitasanak sorrendjében tessziik meg.

Szikviz

A szikvizet 2014. februdr 18-dn nyilvanitottdk hungarikumma. A szikviz olyan szén-dioxiddal
dusitott ivoviz, amelyet zart rendszert technolégidval nagy nyomadssal palackoznak. Szikviznek
(sz6daviznek) csak olyan terméket szabad nevezni, amely szifonfejes tiveg/miianyag palackba,
vagy szifonfejes felvezetd szarral elldtott szikvizes rozsdamentes acélballonba van toltve.
Magyarorszdgon a kiilonlegességnek szamité szénsavas szddavizet, orvosok biztatdsdra, mint
természetes tartGsitészer alapu iiditd és frissité folyadékot Jedlik Anyos, a természetbivar
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bencés szerzetes készitette eldszor 1826-ban, és az els6 szikvizgyartd iizemet is 6 hozta 1étre
1841-ben Pest-Buddn. A polgiarosod6 tarsadalom éttermeiben, kocsmdiban, cukrdszataiban
hamarosan elterjedt a szédaviz. A tiszta bor helyett az iiditd hosszilépés, a kisfroccs, a
nagyfroccs, az édes cukraszsiitemények mellé a szédaviz volt a legjobb szomjoltd. A 19. szdzad
végén, még a millenniumi iinnepségek pompdjaban is helyt kapott a szédaviz, mint a kor
djdonsdga. A szikviz helyhez nem kothet6, Magyarorszdgon elterjedt, orszdgos jelentdségii
ismert termék. Viseli a HIR (Hagyoményok-Izek-Régiok) és a Garantaltan Hagyomanyos és
Kiilonleges Termék védjegyet. A szikviz, kozkeletli nevén a szddaviz kozel 200 éves taldlmany.
Azdéta is magyar alapanyagokbdl, magyar fejlesztésli és gydrtdsi gépekkel palackozzdk a
szddavizet, amihez hazai készitésii iivegeket, palackokat és szifonfejeket hasznilnak a termelés
sordn a szikvizgyartok. Megkozelitéleg 1 000 magyar tulajdonban 1évé iizemben készitik a
szodat (ezek kozt a Banffi és Banffi Kft.-ben, Szegeden), ami a héttériparral egyiitt koriilbeliil
10 000 magyar munkavallalénak ad munkédt. A termék létjogosultsagat tdmasztja ald, hogy
lassan két évszdzada népszerti a fogyasztok korében, akar frissité italként, szorpként,
védoitalként, akar a froccs szdmos fajtdjaként fogyasztjdk. Elmondhatd, hogy a szikviznek
Magyarorszig az 6shazdja, és mai napig fellegvara, ,.egy magyar kultuszital” (Magyar Ertéktr
— Hungarikumok Gytjteménye, 2015e).

PICK Téliszalami

A PICK Téliszalamit 2014. aprilis 15-én nyilvanitottdk hungarikummdi. A PICK Téliszalami
évszdzados hagyomdnyon alapuld, sertéshis é&s sertésszalonna felhaszndldsdval, titkos
fliszerezéssel, bélbe toltve, hideg fiistoléssel, szdritdsos érleléssel késziilt, nemespenész-
bevonati termék. A PICK Téliszaldmi a Pick Mark 4ltal kifejlesztett és azdta is titokban 6rzott
egyedi recept alapjan késziil, melynek folyamatat a Titok egyediili ismerdje, a Szaldmimester
feligyeli. Az egyediildll6 {zvildg megteremtéséhez a szaktudds mellett elengedhetetlen a kozeli
Tisza foly6 allandé hiivos levegdje és Szeged kedvezéd mikroklimdja, amelyek jétékonyan
segitik az érlelés kényes folyamatdt. Amikor tradiciondlis magyar markakr6l beszéliink,
sokaknak automatikusan a PICK jut eszébe. Taldn nem meglepd, hiszen a nagymdiltd cég
csaknem madsfél évszdzados, ezzel Magyarorszdg legrégebbi husipari markdja. A PICK
rendelkezik mindazzal, ami a tradiciondlis markdk egyik legnagyobb eldnye, hogy hatterében
hiteles és valds torténet, személyek dllnak és ezt az emberek szeretik, hiszen emociondlisan
megérinti 6ket. A PICK Téliszaldmirdl tudjuk, hogyan keletkezett, ki és hogyan gydrtja, milyen
értékek, vizidk kapcsolédnak hozzd és ez az, ami megkiilonbozteti a tobbi terméktdl. Az
eredetis€ég napjaink legmeghatdrozobb értéke. Megbizhaté tdjékozdddsi pontot jelent a
mindennapok ttvesztdiben, hiszen csak az eredetitdl védrhatjuk el a megszokott mindséget.
2007-ben A Pick szalami volt az elsé magyar élelmiszeripari termék, amely oltalom ala keriilt
az Eurépai Unidban. A PICK Téliszalami az egyetlen magyar élelmiszermarka, illetve a PICK
Téliszalami az a termék, melynek kimutathaté jelenléte van a nyugat-eurépai és 4zsiai
élelmiszer kiskereskedelemben. Németorszagban, a cég legnagyobb exportpiacdn pedig a
legerdsebb kiilfoldi szalami marka. Kutatdsi eredmények is aldtdmasztjak, hogy a Pick Szeged
Zrt. piacvezetd a magyar husiparban, a PICK markanév pedig a legismertebb husipari markanév
hazankban. A PICK cég vezérterméke a PICK Téliszalimi (Magyar Ertéktar — Hungarikumok
Gylijteménye, 2015f).

Szegedi fiiszerpaprika-orlemény

A Szegedi fliszerpaprika-Orleményt 2015. februdr 6-dn nyilvanitottdk hungarikumma. A
zegedi fiszerpaprika-Orlemény” vagy ,,.Szegedi paprika” a Szegedi tdjkorzetben megtermelt,
allamilag elismert fajtdji vetdmagbol szarmaz6 fiiszerpaprika novény (Capsicum annum L. var.
Longum DC) megszdritott termésének megorlésével késziil. Az Orlemény jellemzd izét,
aromajat és szinét a Szegedi tajkorzetben nemesitett és termelt fliszerpaprika novény édes
(csipdsségmentes) és csipds fajtdinak, valamint az alapanyag feldolgozdsa sordn, a tajkorzet
fiszerpaprika feldolgozdsi hagyomanyait és sajdtossdgait alkalmazé technoldgia és
mindségbiztositdsi rendszereknek és a foldrajzi kornyezet sajdtossdgainak koszonheti. A
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Szegedi flszerpaprika-6rlemény” vagy ,,Szegedi paprika” eldallitdsanak minden egyes fazisa a
vetéstdl a csomagoldsig a Szegedi tdjkorzetben torténik. Szeged kornyékén feltehetdleg a
szegedi-als6varosi ferencesek kezdték el termeszteni a paprikét, majd innen terjedt el a szegedi
tanyavildgban. Szeged kornyéke, a Tisza folyé volgye, kiilonosen alkalmas a paprika
termesztésére: a magas napfényes Ordk szdma, a talajadottsdgok, a szegediek termesztési
tapasztalatai és kisérletezé kedve mind hozzajarultak a paprika sikeréhez, formaltdk a szegedi
paprika szinét, izét és aromdjat. A ,Szegedi paprika” a magyar konyha alapvetd fliszere.
Szegedi fliszerpaprika-6rleménnyel késziil a szegedi haldszlé, a kiilonféle porkoltok, paprikdsok
és gulydsok. A husfeldolgoz6 ipar jelentds mennyiségben haszndlja a paprikdt magyaros
szdrazdrukban, szaldmiban és kolbdszfélékben, kiilonbozd fliszerkeverékekben. A Szegedi
paprika jellemzd izét, aromdjat és szinét a szegedi tdjkorzetben nemesitett és termelt fajtdknak,
a foldrajzi kornyezet sajitossdgainak és a 200 éves termelési és feldolgozdsi hagyomdanyoknak,
tapasztalatoknak koszonheti. Ma a Szegedi tajkorzetben koriilbeliil 5-600 hektaron termelnek
évente fliszerpaprika-6rlemény alapanyagot. Ennek a teriiletnek a felét 1 hektar alatti
termoOteriiletek adjak. 2010. november 3-a 6ta a ,Szegedi fiszerpaprika-6rlemény” és a
,.Szegedi paprika” elnevezések unids oltalom alatt 4116 eredetmegjelolések (Magyar Ertéktar —
Hungarikumok Gytjteménye, 2015g).

Felmérések utalnak arra, hogy az altalunk vizsgélt harom élelmiszeripari
hungarikum, a szikviz, azaz a szddaviz, a Pick téliszalami és a Szegedi paprika
koziil az utébbi kettd, jol ismert hungarikumok. Péli et al. (2015) hazai
felsdoktatasi intézményekben tanulé magyar és kiilfoldi didkok korében végzett
felmérései alapjan elmondhatd, hogy a Pick szalami és a Szegedi paprika elokeld
helyet foglal el a 14 legnépszeriibb hungarikum kozott, mikozben a szikviz nem
keriilt fel erre a listara. Jasak et al. (2014) a hagyomanyos és tajjellegli élelmiszerek
ismertségét vizsgadlo orszagos reprezentativ felmérésébdl kideriil, hogy a spontdn
emlitések gyakorisdgat tekintve a Pick szalami és a Szegedi paprika egyértelmiien a
legismertebbek. A 12 nevesitett termék, illetve termékcsoport kozott itt sem kapott
helyet a szikviz annak ellenére, hogy hungarikum termékrdl van sz6. A tdmogatott
ismeret vizsgdlata sordn kapott eredmények tiikrében a Szegedhez bizonyosan
kothetd é€lelmiszerek, a Szegedi paprika és a Pick szaldmi ismertsége ujfent
egyértelmii, mikozben a szikviz a 14. legismertebb termékként jelent meg.

4. A kutatas célja és modszere

Kutatasunk alapvetd célja volt, hogy képet kapjunk a vizsgalt Szegeden eldallitott
élelmiszeripari hungarikumok helyzetér6l és lehetoségeir6l. Ennek érdekében
kvalitativ €s kvantitativ kutatdsi modszereket alkalmaztunk. A vizsgélatokat 2014
szeptembere €s oktobere folyaman végeztiik.

Szakért6i mélyinterjut készitettiink a harom szegedi hungarikum terméket
eldallitd cég vezetdjével, illetve munkatdrsdval. Az interjut adok kozott volt a hazai
husipar egyik piacvezetd cégének, a Pick Szeged Zrt.-nek a marketing igazgatdja,
Madarasz L4sz16; a Szegedi Paprika Zrt. kontrollere, Nagy Erzsébet; valamint a
Banffi szodat készitd Banffi és Banffi Kft. iigyvezetdje, Banffi Istvan.
Vizsgalatunkat a kozvetlen érintetteken tilra is Kkiterjesztettiik. Ennek sordn
mélyinterjit készitettiink a PAlma Reklam Studié igazgatéjaval, Elekes Zoltannal,
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aki a szegedi Hungarikum Fesztivdl igazgatdja is; a hazai termékek kiilfoldi
piacokon val6 megjelenését segit0 Mac-Line Hungary Kft. szervezdjével, Cseh
Richarddal és a szegedi Roézsa Dél-alfoldi Hungarikum Klaszter menedzsment
szervezetének munkatarsaval, Horvith Zsolttal. A mélyinterjik alkalmaval
informdcidkat kivdntunk gylijteni arrdl, hogy az interjialanyok hogyan latjak a
hungarikumok, foként a szegedi élelmiszeripari hungarikumok helyzetét és az
azokban rejlo lehetdségeket.

A fogyasztéi oldal véleményének megismerését leszlkitettik a Szegedi
Tudomanyegyetemen tanul6 magyar didkokra. A Szegeden tanulé egyetemi
hallgatok korében végzett kérddives felmérés keretében kivantunk adatokat
gyljteni a hungarikum termékekre vonatkozo ismeretekrdl, fogyasztoi attitidokrol
és vasarlasi szokdsokrol. A felmérésben kizardlag egyetemistak vettek részt, akik a
Szegedi Tudomdnyegyetem Allam- és Jogtudomdnyi, Altaldnos Orvostudomaényi,
Bolcsészettudomanyi, Gazdasdgtudomanyi, Gyogyszerésztudomanyi, Juhdsz Gyula
Pedagdgusképzd, Mérnoki, valamint a Természettudomanyi €és Informatikai
Karanak hallgatéi voltak. A kutatds sordn 365 kérddéiv keriilt kitoltésre. Abbol
fakaddan, hogy a megkérdezettek felsOoktatadsban tanulok voltak, 95%-uk életkora
19 és 24 év kozotti, valamint legmagasabb iskolai végzettségiik az érettségi.

5. A kutatasi eredmények és értékelésiik

A fejezetben bemutatdsra keriild eredmények a szakértdi mélyinterjuk kozben
megismert informédciok és a kérdbdives felmérés soran gylijtott adatok koré
szervezddnek. Jelen irds a kutatds eredményeinek roviditett kozlését tartalmazza.

5.1. A szakértoi interjik tapasztalatai

A vizsgdlt harom vallalat koziil jelenleg a Pick Szeged Zrt. rendelkezik sajat
agazatan belill a legnagyobb piaci részesedéssel, mely az érlelt szalamik piacan
80%-ot jelent. Ez arra utal, hogy termékeik jol ismertek, keresettek €s nagyobb
potencidl van a kiilfoldi piacokra valé terjeszkedésben, mint a hazai piac
bovitésében. A Szegedi Paprika Zrt. a fliszerpaprika iizletigban 30%-os
részesedéssel bir, azonban sajnélatos modon a fliszerpaprika dgazat hanyatlik és ma
mar a cég szdmdara nagyobb bevételi forrdst jelent az altaluk gyartott konzerv
termékek forgalmazdsa. A hiarom vallalat koziil a Banffi és Banffi Kft.-nek van a
legsziikebb piaca, mivel a szikvizet alacsony dron lehet értékesiteni, ezért magas
szallitasi koltséget nem bir el, igy szdmukra a helyi, tehdt Szeged és kornyékének
piacai kindlnak redlis értékesitési lehetoséget.

Kivétel nélkiill, minden interjiban elhangzott, hogy a vésdrldsi szokdsok
megviltozédsa jelentds mértékben kihat a vallalatok piaci helyzetének alakuldséra.
Az utébbi évtized legjelentdsebb hatdsu torténései kozott kiemelték hazank 2004-es
EU-s csatlakozésat, illetve a gazdasagi valsag 2008-t61 datdlhaté begytirtizését, és
ennek nyoman a fogyasztas szerkezeti €s mennyiségi véltozasait. Elotérbe keriiltek
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az olcsébb termékek, az 4r meghatarozova valt. Ennek okdn sokan csak akkor
vasaroljak meg a magasabb arfekvésli hungarikum termékeket, ha reprezentalniuk
kell, példdul ha vendég érkezik, vagy éppen vendégségbe mennek. A kereslet
csokkenéséhez, nem csak az ar, de a f6zési, taplalkozasi szokdsok valtozdsa is
hozzéjarul. Napjainkban egyre tobb gyorsétterem nyilik, és az embereket sokszor
arra Osztonzik, hogy ismerjék meg mas nemzetek, orszdgok gasztronomidjat,
gyengitve ezzel a magyar, illetve hungarikum termékek pozicioit. 20 évvel ezelott
példaul az egy fore jutd éves fliszerpaprika fogyasztas mintegy 50 dkg/f6é volt, ami
mara kb. a felére csokkent, mikozben az EU-csatlakozast kovetden a fliszerpaprika
export felére ,olvadt”, s az import hdromszorosdra ,dagadt”. Ezzel egyiitt a
termdteriilet, amelyen fliszerpaprika-Orlemény alapanyagot éllitanak el6 8—10 ezer
ha-rél 1 200-1 500 ha-ra csokkent, ebbdl a 88 telepiilést magédban foglalé Szegedi
tajkorzetben 500—600 hektar talalhaté. Ma mar a legtobb husipari cég kiilfoldrol
szerzi be a sziikséges fliszerpaprikat, mivel széllitdsi koltséggel egyiitt is
kedvezdbb dron védsarolhatjak meg példaul a spanyol paprikat. Az Eurdpai Unidhoz
val6 csatlakozdssal a Banffi széda esetében is forgalomcsokkenés volt
tapasztalhaté. A 2003-ban még 2,5 millié liter éves termelés 2004-ben 2 millié
literre csokkent. Az aruk szabad dramlasaval egyiitt jelent6sen megvéltoztak a
fogyasztasi szokdsok, teret nyertek a szupermarketek, j versenytdrsak jelentek
meg (elsésorban az 4dsvanyvizek), amelyek egyre inkdbb kiszoritottdk a szodat a
piacrol (Palloné Kisérdi, 2010). Ennek egyik markdns megjelenése, hogy 2000-ben
az asvanyvizfogyasztds megegyezett a szédaéval, ami tiz év leforgdsa alatt két és
félszeresére nott, a szddafogyasztds pedig felére csokkent (ennek okairdl lasd
példaul Zsotér és Balog (2015) vizsgélatat).

A megkérdezett cégek mindegyike szdmos helyi €s az orszdg mds pontjan
megszervezett rendezvényen, fesztivdlon is részt vesz. A legtobbet emlegetett
fesztivdlok kozott szerepelt a Szegedi Hungarikum Fesztivdl, Kincs Tér,
Szegedicum Kiallitds, Foodapest, Szabadkai Expo és a Nemzetkozi Tiszai
Halfesztival. A Szegedi Hungarikum Fesztivéllal kapcsolatban elmondhatd, hogy
folyamatosan né az érdeklddés a fesztival és a mindségi termékek irdnt. A becsiilt
adatok alapjan a 2008-as elso fesztivalon kicsivel tobb, mint 40 kidllit6 és 15 ezer
latogaté volt, ezek az értékek a hetedik fesztivalra megduplazédtak, 2014-ben tobb
mint 100 kiallit6 és tobb mint 40 ezer latogato volt jelen. Ez is azt példdzza, hogy a
hungarikumokra kiilonb6z6 turisztikai termékek alakithaték ki, igy novelve a
térségi hatdst. Sajnos csak minimalis dllami tdmogatds 4ll rendelkezésre a fesztival
megszervezésére, igy a koltségek nagy része a szervezokre €s a kidllitokra harul. A
novekvo termeldi részvétel azonban arra utal, hogy a hungarikum termékeket
eldallitok latnak lehetOséget a fesztivalon valé részvételben, illetve kifizetédonek
tarjak ottlétiikket. A rendezvények, fesztivalok nem csak a termékek fogyasztok
korében torténd népszerlsitésének jo eszkozei, hanem {izleti kapcsolatok
kialakuldsdnak is fontos szinterei.

Lényeges, foként a kiilfoldi, de a hazai kidllitisokon €s vasdrokon is van
relavancidja az Osszefogdsnak, a kozos részvételnek. Ezéltal nemcsak a koltségek
csokkenthetOk felére, harmadara, de a tobb és véltozatos vonzerd nagyobb szamu



24 e Kis Krisztidn — Pesti Kitti

érdeklddot vonzhat, ami jobb promdcids és iizletkotési lehetdséget generdlhat.
Altaldban egy kidllitds alkalmédval tobbnyire csak kapcsolatfelvétel sziiletik,
eredmények késObb varhatéak. Ha a kiallitonak 3—4 kapcsolatot sikeriil kialakitania
kiilfoldi  vallalkozokkal a megjelenés sikeresnek mondhat6. Az interjikon
elhangzott informdcidk alapjan hatarozottan allithat6, hogy az élelmiszeripari
termékek bemutatdsdandl ¢és népszerisitésénél az egyik leghatdsosabban
alkalmazhaté marketingeszk6z a kostoltatds. A kostoltatds alkalmdval az
érdeklddoknek lehetdségiik nyilik arra, hogy megismerjék a termékek izvilagat,
tovabba kozvetlenebb kapcsolat alakulhat ki a fogyasztok és a gyartok kozott, igy
az emberek batrabban vasaroljak meg a termékeket.

A megkérdezettek véleménye alapjan a hungarikumok helyzetének
eldmozditdsdban nagy szerepe lehet a hungarikum védjegy terméken vald
szerepeltetésének. (Vizsgalatunk ideje alatt ezt még nem tehették meg, mivel a
védjegy szabadalmaztatdsa nem fejezddott be.) A megkérdezettek szerint a magyar
emberek szamdra nem ismeretlen a hungarikum kifejezés, s legtobben tudjdk, hogy
e termékek mogott régi hagyomény €s kivaldé mindség rejtézik. Azonban ha a
hungarikum védjegyet a termékeken 1is megtaldlndk egyértelmiibbé vélna
szamukra, melyek azok, amelyeket nyugodt szivvel megvésarolhatnak, biztosan
megfeleld mindséget kapnak. Kiilf6ldon mds a helyzet, hiszen szamukra ismeretlen
a hunagrikum, mint erdetvédelmi megkiilonboztetd jelzés. Ezért az eldéllitoknak
0ssze kell fogniuk, és a hungarikum termékek kivalosagat kell kommunikalniuk,
mivel kiilf6ldon csak azok a termékek tudnak sikeresek lenni, amelyek erésen meg
vannak kiilonboztetve a tobbitdl és azokhoz képest tobbletértéket képesek nyujtani
a fogyasztoknak. A magyar termékek kiilfoldi piaci potencidljat bizonyitja az is,
hogy szdmos orszdg forgalmaz magyar szalamit a kiilpiacokon, amelyek nem
magyar eredetiick, mégis ilyen néven keriilnek forgalomba és sikeresen értékesitik
azokat Olaszorszdgban, Szlovédkidban, Horvétorszdgban és Romdnidban miik6do
vallalkozdsok Eurdpa tobb orszagaban. Tulajdonképpen e kategéridkbol kellene
kitlinni és erre lenne alkalmas a hungarikum cimnek a felhasznédldsa. A legtobb
vallalalkozds  kiilonbozé marketing eszkozokkel torekszik a  specidlis
terméktulajdonsdgok hangstlyozdsira, azonban ma maér sziikség lenne a vallalati
marketingtevékenységen tillépni és egy aktivabb kozosségi marketinget
kialakitani. Ha er6s6dne a kooperacié mind a gyartok, mind pedig az allam (pl.
Agrarmarketing Centrum) és a gyarték kozott, hatdsos kozosségi marketing
alkalmazasaval nagyobb sikereket érhetnének el belfoldon és kiilfldon egyarant. A
hazai piacok megtartdsa, bovitése talan egyszeriibb feladat, mint a kiilfoldi piacok
szerzése, mivel a gyartok jobban tudnak tdmaszkodni a magyar emberek
identitadsara, azonban kivalé mindségével, eredetiségével a hungarikumok jelent6s
részesedést szerezhetnek az orszdghataron tdli piacokon is.
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5.2. A kérddives felmérés eredményei

A hungarikumok ismertségének vizsgdlata sordn arra kértilk a megkérdezetteket,
hogy soroljanak fel dltaluk ismert élelmiszeripari hungarikumokat. A 2. tabldzat a
legtobbet emlitett 10 terméket nevesiti.

2. tabldazat: A 10 leggyakrabban emlitett élelmiszeripari hungarikum

Rangsor Hungarikum megnevezése Fo %
1 Pick téliszalami 175 47,9
2 Szegedi fliszerpaprika 131 35,9
3 Pdlinka 103 28,2
4 Makoéi hagyma 77 21,1
5 Tiré Rudi 45 12,3
6 Csabai és a Gyulai kolbész 37 10,1
7 Kalocsai fiiszerpaprika 36 9,9
8 Unicum; Erés Pista 23 6,3
9 Tokaji aszi 20 5,5
10 Halaszlé 12 3,3

Forras: Sajat szerkesztés kérddives felmérés alapjan

A spontdn emlitési gyakorisdg alapjdn rogton szembetlinik két szegedi
hungarikum, a Pick téliszaldimi és a Szegedi paprika hungarikumként valé
ismertségének magas szintje. (Ehhez hozza kell tenniink, hogy a felmérés idején a
Szegedi fliszerpaprika-Orlemény még nem rendelkezett hungarikum besoroldssal.)
A téliszalamit a valaszadok csaknem fele, a fliszerpaprikat mintegy harmada ismeri
hungarikumként. Taldn ez nem meglepd, hiszen egyrészrol orszadgosan ismert
termékekrdl van sz6, masrészt e termékek, ,,szegedikumok” Szegedhez vald
kotodése is egyértelmil, igy a hely szelleme is nagy valosziniiséggel befolydsolta az
emlitési gyakorisagot.

A leggyakrabban emlitett termékek koziil nem rendelkezik hungarikum
besorolassal a Tur6 Rudi és az Erds Pista, de a vizsgédlat idején nem volt
hungarikum az Unicum és a haldszlé sem, mindkettd 2015-ben nyerte el a cimet.
Ehhez kapcsolédéan meg kell emliteni, hogy a szegediek szomorisidgira nem a
Szegedi hanem a Bajai halédszl€é keriilt be a Hungarikum Gytijteménybe, mikozben
a valaszadok nagy valészinliséggel a Szegedi haldszlére gondoltak, de ezt nem
pontositottak valaszaikban. Ertékelve a vilaszokat, kideriil, hogy a hungarikumok
ismertsége nem nevezhetd teljesnek és kiforrottnak. Eppen ezért hatékonyabb
kommunikiciéra, a hungarikumok megkiilonboztetd tulajdonsdgaival, a
hungarikum védjegy megismertetésével, illetve a hungarikumok jelentdségével
kapcsolatos kiterjedt akcidkra van sziikség.

Kivancsiak voltunk arra, hogy a didkok szdmdéra vésarlasaik alkalméval
mennyire fontosak a hungarikumok olyan tulajdonsdgai, mint az Osszetevok,
alapanyagok, az iz, a hagyomany, a mindség, a csomagolés, a védjegy és az ar. Az
elobbi tényezoket egytdl otig értékelhették, ahol az egy az ,,egyéltalan nem fontos”,
az Ot pedig a ,,nagyon fontos” kategoriat jelentette. A 3. tdbldzat szemlélteti a
kapott eredményeket, ahol a kiemelt szamok a leggyakoribb emlitéseket jelolik.
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3. tdbldzat: Az élelmiszeripari hungarikumok tulajdonsagainak fontossaga az
emlitések tiikrében

Megnevezés 1 2 3 4 5
Osszetevék, alapanyag 10 20 93 105 136
1z 0 2 7 56 299
Hagyomany 40 67 107 89 61
Mingség 1 1 18 91 253
Csomagolas 46 107 141 49 21
Védjegy 44 88 130 62 40
Ar 9 6 60 113 176

Forras: Sajat szerkesztés kérddives felmérés alapjan

A vizsgalt terméktulajdonsagok fontossédgi sorrendje az emlitések gyakorisdga
alapjan (sulyozott atlag) a kovetkezoképpen alakul: iz (4,78), mindség (4,63), ar
(4,21), Osszetevok, alapanyag (3,92), hagyomény (3,17), védjegy (2,91),
csomagolas (2,70). Az elobbiek ramutatnak arra, hogy az élelmiszer hungarikumok
meghatiroz6 tulajdonsdga az egyedi izvildg, és a mindség, amiért a fogyasztok
esetenként tobbet is hajlanddak fizetni. Ennek vizsgdlata azért fontos, mert a
valaszokbdl is kideriil, hogy az ar meghatiroz6 szempont a hungarikumok
vasarlasanal (is), ami utal a fogyasztok arérzékenységére.

A vésarlok tobbletfizetési  hajlandésaga  kulcskérdés az  élelmiszer
hungarikumok esetében, hiszen ezen termékek piaci lehetdségeit alapvetden
meghatdrozza, hogy a magasabb hozzdadott értékbdl, illetve a megkiillonboztetett
mindségbdl adddo tobbletdrat a fogyasztok hajlandok-e megfizetni, illetve hogy
mennyivel hajlandék tobbet fizetni a tomegtermékekhez képest. A tobbletfizetési
hajland6sdg vizsgdlata alapjan elmondhat6, hogy a megkérdezett egyetemi
hallgaték 95 szdzaléka hajlandé feldrat fizetni a hungarikumokért. Az arprémiumot
megfizetni hajlandé hallgaték 41,3%-a kevesebb, mint 5%-kal, 48,0 szdzaléka 5—
10% kozotti, 9,7%-a 10-20% kozotti, 0,9%-a pedig 20%-ndl is tobbet fizetne az
élelmiszer hungarikumokért. Az eredményekbdl kideriil, hogy a hallgaték mintegy
90%-a 10 szdzalékndl alacsonyabb arprémiumot hajlandé megfizetni a hungarikum
élelmiszerekért, ami viszonylag alacsony tobbletfizetési hajlanddsdgot jelent.

5. Kovetkeztetések és javaslatok

A vizsgédlatba vont hungarikumokat eldallité véllalakozdsok mindegyike,
profiljuktdl, méretiiktdl, miikodési koriiktol és piaci részesedésiiktol fiiggetleniil, ki
van téve a globdlis folyamatoknak, ami a piaci verseny fokozddédsat eredményezte.
A vildgegységesiilés folyamatdban a globdlis €élelmiszer szupersztradan szabadon
araml6 termékek, a fogyasztasi szokdsok globdlis tendencidkhoz igazodé véltozdsa
a standardizélt tomegtermékek elterjedését okozta vildgszerte, ami hazankat sem
keriilte el. Ezt érzékelve a vallalkozdsok sajat megoldasokat keresve prébalnak
helyzetiikon javitani, tobb-kevesebb sikerrel.
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Alkalmazkodasuk, piaci helyzetilk javitisdnak lehetdségeként tekintenek
produktumaik hungarikummd valdsdra. E tekintetben a hungarikum védjegy
termékeken torténd szerepeltetése, valamint az ehhez kapcsolédé hagyomanyok,
eredet €s kivalosdg kommunikdldsa megkiilonboztetett jelentdséggel birnak. A
kiillonféle tematikus fesztivalok, kidllitdsok és vasarok jo lehetdséget nyujtanak a
helyiek és a vésarlok felé valé nyitdsnak, hozzdjarulva ezzel a termékek
népszeriisitéséhez, valamint a helyi turisztikai kindlat bdvitéséhez, a turizmus
élénkitéséhez is. Elmondhat6, hogy az elmilt években nétt az érdeklddés a
hungarikum élelmiszerek irant, amit a Szegedi Hungarikum Fesztivdlon résztvevo
termelOk és latogatok gyarapodd 1étszamadatai is megerdsitenek.

A viallalkozdsok fontosnak tartjdk az egyiittmiikodést, az egyiittes piaci
fellépést, mégis ugy tlnik, hogy ez a valdsdgban kevéssé valésul meg, amelynek
egyik nem elhanyagolhat6 oka a hungarikum termékek differencidltsdga. Az
egyiittmiikodések és a fogyasztok elérésének kitiintetett jelentOségii teriileteként a
kozosségi marketing jelolhetd meg, amelynek keretében koordindlt formaban,
hatékonyabban valésulhatna meg a hungarikum élelmiszerek sokréti (a termékek
megkiilonboztetd jegyeinek és jelentdségiiknek a bemutatdsa) promdcidja; ezéltal
nagyban javithat6 lenne a termékek ismertsége és elismertsége.

Felmérésiink alapjan, amit mds vizsgalatok is aldtdmasztanak, a Pick
téliszalami és a Szegedi paprika meglehetdsen kozismert hungarikumok.
Ismertségiik kiemelkedik a hungarikumok és mds élelmiszerek mezdnyébdl,
azonkiviil egyértelmiien kotddnek Szegedhez és kornyékéhez. Az eldbbiek okén a
»szegedikumok™ alkalmasak arra, hogy a varos arculatdnak meghatdroz6 elemei
legyenek, azt erdsitsék, ezzel is hangsilyozva a telepiilés egyediségét, ami a
varosversenyben eldnyt jelenthet.

Eredményeink tiikrében megdllapithaté, hogy a hungarikumok ismertsége
kivdnnival6t hagy maga utidn, hiszen a hallgatok olyan élelmiszereket is
megjeloltek hungarikumként, amelyek bar népszeriiek, mégsem rendelkeznek ezzel
a specialis megkiilonboztetéssel. Mindez felhivja a figyelmet ezen élelmiszerek
marketingjének fontossdgara, amelynek része kell, hogy legyen a hungarikum
tanisité védjegy széleskorli megismertetése. Mondjuk mindezt Ugy, hogy a
felmérés alapjan a védjegy kevéssé jatszik szerepet a vasarlasi dontésekben,
ugyanakkor véleményiink szerint kival6 eszkoze lehet az élelmiszer hungarikumok
tomegtermékektdél valé megkiilonboztetésének. A védjegy ugyanis olyan
szimb6lum, amihez jol kapcsolhatok a termékek szdrmazdsira, egyediségére és
kiilonleges mindségére vonatkozé informdacidk, beazonosithatovd téve a
hungarikumokat, eldsegitve ezzel a fogyasztok jobb eligazoddsat az élelmiszerek
sokszinli vildgaban. Ehhez kapcsoléddan, lévén egyetemi hallgatok korében
végeztilk kérdoives adatgyiijtésiinket, ugy véljiikk, hogy hasznos lenne egy olyan
kurzus bevezetése, melynek fO témadja a hungarikum termékek, illetve altalaban a
hungarikumok megismertetése, 1ényegiik bemutatdsa; anndl is inkdbb mivel olyan
értékekrdl van sz, amelyek szerves részét képezik kultdranknak. Miutdn a
gyakorlatias kurzusok mindig is kedveltek voltak a hallgatok korében, érdemes a
témaval valo foglalkozds kereteit kibOviteni iizemlatogatdssal, rendezvények
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megtekintésével, tanulmdnyi kirdndulassal, relevans szereplok, személyek
meghivasaval, szakmai- és élménybeszamolokkal, esettanulmanyokkal.

Az eredmények alapjan lathatd, hogy a megkérdezettek vasdrlasi dontéseit
nagymértékben meghatdrozza a termékek ize, mindsége, Osszetevdi, illetve a
termékekhez, azok eldallitdisdhoz  kapcsolodé6  hagyomanyok, amelyek
megfeleltethetok a hungarikumok tomegtermékekhez képesti megkiilonboztetd
jellemzdinek, mint az eredetiség és kiilonlegesség. Ezek a tulajdonsdgok egyiittesen
a hungarikum élelmiszerek tobbletértékét adjak. E tekintetben elmondhatd, hogy a
hungarikumok kedvezd pozicidéban vannak, azonban a fogyasztok arérzékenyek. A
vizsgalatbdl kideriil, hogy a hungarikum élelmiszerek tobbletértékét, illetdleg az
ehhez kotodd drprémiumot a vasarlok kevéssé hajlandok megfizetni. Az
eredmények szerint ugyanis a hallgatok 41,3 szdzaléka csak 5%-ndl alacsonyabb,
mig 48,0 szazalékuk 5-10 szazalék kozotti felar megfizetését méltdnyolna.

Az elézdekben mar tobbszor utaltunk a marketingtevékenységek kiemelkedd
szerepére, ami dltal a hungarikumok reflektorfénybe keriilhetnek, ezaltal
ismertségiik és piaci forgalmuk novelhetd. J6 példat kindl erre a 2014 mdajusdban a
Liszt Ferenc nemzetkdzi repiil6téren megvaldsitott Pick-promécid is. A Pick
Szeged Zrt., a Heinemann Duty Free és a Budapest Airport k6zos akcidja soran az
utazok ingyenes kostoldson vehettek részt, és amennyiben a termék elnyerte a
tetszésiiket, akkor abbdl akcidés dron vasdrolhattak a repiilétéri boltban. A
népszerlsitési akcid Oridsi sikert aratott az utazok korében, s minden eddigi eladési
rekord megddlt. A budapesti repiilotér torténetében ugyanis még soha, egyetlen
termék promdcidjaval sem sikeriilt a havi eladasokat 200 000 eurds szint folé
emelni, ezzel a téliszaldmi maga mogé utasitotta a nemzetkozileg is jol ismert skot
whiskyket és a méarkds néi kozmetikumokat is (bonafarmcsoport.hu, 2014). A
hungarikumok népszertsitésének ezen formdjat, amikor a Budapest Airport, a
Heinemann Duty Free és valamely magyar gyarté kozos, Osszehangolt akcidt
folytat a repiil6téren, eldszor 2013 nyaran probaltak ki, hatalmas sikerrel. Azéta a
kereskedelmi akcidknak ez a formdja mar szdmos marketing-dijat is elnyert és
szinte folyamatosan véltjdk egymast a hungarikumok a SkyCourtban és a duty free
polcain. A kostoltatdssal — egybekotott  kedvezményes — akcid  minden
termékkategoridban jelentds forgalomnovekedéssel jart. Az egyiittmiitkodésbe tobb
esetben bekapcsolddott az Agrarmarketing Centrum is, segitve a magyar termelok
megjelenését a reptéri kampanyban (bud.hu, 2014; trademagazin.hu, 2014). A
promdcid sikere is igazolja, hogy jokora érdeklddés generdlhaté a hungarikumok
irdnyéba, és hogy igény van a j6 mindségli, helyben eldallitott magyar termékekre.
A Pick téliszaldmi népszerlsitd akcidja is rdmutat a kolcsondsen elonyods
egyiittmiikodések szerepére, illetve hogy kreativ oOtletekkel, magas szintii
tervezéssel €s megvaldsitdssal kimagaslo sikerek érhetdk el a termékek
marketingjében, ami jelentds ismertséget és forgalomnovekedést eredményezhet.

Tovdbbi j6 példa az egyiittmikodések kiemelkedd  szerepének
hangsilyozasara, valamint a hungarikumok turisztikai céli felhaszndldsara a széda
esete. 2013-ban harmadik alkalommal rendezték meg a szegedi DOm téren a Bortér
elnevezésli rendezvényt, amelynek kozponti témdja a froccs (amit egyébirant 2015.
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oktober 13-4n nyilvanitottak hungarikumma), illetve a szédaviz és a bor sokszinii
kapcsolata volt. (A sokszinli kapcsolat arra utal, hogy a vendéglité szakma
meglehetdsen sokféle froccsot tart szamon; de, példaul, ahogy arrél a delmagyar.hu
(2015) cikke beszamol, Banffi Istvan szegedi szikvizkészitd 65 froccsfajtat ismer.)
Az azéta is nagy sikerrel megrendezett 6tnapos rendezvényen a szoédakulturat nem
csak a froccs képviselte, hanem Banffi Istvin magangyiijteményébdl szarmazd, a
szoda készitésének és fogyasztasdnak targyi vilagit bemutatd kollekcié is. A
magangyijtemény bizonyos darabjai a Szent Istvan téri viztoronyban, Szeged
meghatarozo, varosképi jelentOségli, ipartorténeti miemlékében, allando kiallitds
formdjadban keriilnek bemutatdsra, megismertetve a nagykozonséggel a szikviz
torténetét, elodllitdsanak és fogyasztadsdnak eszkozeit. A kidllitds cime: ,,Szddaviz
egy magyar kultuszital”. A ,,szegedikumok” bemutatdsanak €s megismertetésének
szintén j6 példdja az 1999-ben alapitott Pick Szaldmi és Szegedi Paprika Muizeum.
A muzeumba latogatok megismerkedhetnek a két szegedi hungarikum torténetével,
a szalamikészités, valamint a fliszerpaprika termesztés ¢és feldolgozas
hagyomdanyaval. (A latogaték szaldmikostolot, szegedi paprika termékmintat,
téliszalami-vdasarldsi kedvezményt és ajandék képeslapot kapnak (pickmuzeum.hu,
én.)). A keddtél szombatig nyitva tarté muizeum része Szeged turisztikai
kinalatdnak.

Az eldébbiek is jelzik, hogy a szegedi hungarikum élelmiszerek szerves részei a
varos multjanak, jelenének és reményeink szerint jovOjének is. Részei ugyanakkor
Szeged vidéke torténelmének €s életének is, gondoljunk példaul a helyi termelés és
fogyasztds rendszereire és Osszefiiggéseire (foglalkoztatés, jovedelem, sziikségletek
kielégitése stb.). Tovabba részei Magyarorszdgnak, a magyar gazdasdgnak és
Onazonossignak is. A vizsgélt termékek mds-mds fogyasztoi sziikségleteket és
igényeket elégitenek ki, eltér piacaik térbeli kiterjedése, de megannyi méas dologban
is kiilonboznek egymastol. Ami k6zos benniik, hogy ezek az ért€kek ezernyi szdllal
kotédnek Szegedhez és kornyékéhez, a magyarsaghoz, természeti-foldrajzi
adottsdgainkhoz, torténelmiinkhoz, kultirdnkhoz, a tirsadalomhoz ¢és a
gazdasdghoz. Hogy mit hoz a jovendd, nem tudhatd, tobb dolog fiiggvénye (pl.
ismeretek, tobbletfizetési hajlanddsag, értékek, identitds). Az azonban biztosnak
tlinik, hogy a jové nem képzelhetd el egy dllandésult harménidban. A tarsadalmi és
gazdasagi folyamatok sziikségszerli és nélkiillozhetetlen velejar6ja ugyanis a
véltozds, amely csak megdjuldssal, djitdsokkal biztositott. Igy érkeziink el az
innovacidhoz, annak mikéntjéhez és szerepéhez. De hogyan valdsulhat meg az
innovdacié a hungarikum élelmiszerek esetében, ahol a termékek tomegtermékekkel
szembeni versenyelonyének kulcsa éppen az estenként tobb évszazados
hagyomanyoknak, az eredetiségnek, a kiilonlegességnek koszonhet6. Ha ezek
elvesznek, mert véltoztatunk a kialakult termelési eljardsokon és a specidlis
termékjellemzokon, akkor az eldny is elvész, ami a megkiilonboztetett mindségbol
fakad. Ez tehdt sem az eldallitok, sem pedig a lokalitds szempontjabol nem ésszert,
illetve amennyiben 1étezik eredetvédelmi leirds az adott termékre vonatkozdan, gy
nem is engedélyezett, lasd példdul a ,,Szegedi fliszerpaprika-Orlemény” vagy
»Szegedi paprika” esetében.
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A termék és eljards innovaciok mellett, illetve azokon kiviil, més teriiletek,
jelesiil a marketing és a szervezeti innovéaciok kindlnak szamtalan lehetOséget arra,
hogy javitsuk a hungarikum termékek versenyhelyzetét. Az el6zéekben mar
tobbszor hangsulyoztuk a marketing fontossdgat, s példat is hoztunk sikeres
marketingakcidra. A marketing azonban sokféle alternativat kinal a termékek piaci
helyzetének jobbitdsara a megjelenéstdl (kiszerelés, csomagolds, cimkézés stb.) az
értékesitési csatorndn (rovid ellatdsi lanc, kozvetitOk stb.) at a kommunikécidig
(termékinformaciok, kostoltatas stb.). A szervezeti innovacié elsésorban az érintett
szereplok kozotti kapcsolatok terén kindl jelentOs eldrelépési lehetOséget. A
kiilonboz6 szereplok (termelok, eloallitok, kozvetitok, kereskedok,
onkorményzatok, fogyasztok, érdekképviseletek stb.) kapcsolddasa, halézatosoddsa
utjan kialakulé formdaciok kedvezd alapot biztositanak a célszerti €s kolcsonosen
hasznos egyiittmiikodésekhez, ami 4ltal a résztvevok kedvezObb pozicioba
keriilhetnek. Az el6zdekben erre is hoztunk példat, de természetesen a lehetdségek
tirhaza ez esetben is meglehetdsen sokszinll. A szerepldk hdaldzatosoddsnak és
egyiittmiikodésének Iényege és jelentdsége, hogy a kapcsolddas és a kooperacio
révén a résztvevok olyan tevékenységeket vihetnek végbe és olyan célokat érhetnek
el, amelyek egyéni kapacitdsaikat, lehetségeiket meghaladjik. Osszességében
elmondhatd, hogy a kiilonb6z0 tipusu innovécidkban rejld tartalékok kiaknazasa
lehetové teszi, hogy elegyitsiik, illetve megfeleléen kombindljuk a tradiciét a
névummal, javitva ezdltal a hungarikumok versenyesélyeit helyi, orszdgos és
nemzetkozi viszonylatban egyarant.

6. Osszegzés

Tanulmanyunk elsé részében a globalizacié és a lokalizdcié viszonyaval, a
lokaliz4ci6 jelentdségével, valamint folyamataval foglalkoztunk. Tettiik mindezt
azért, mert véleményiink szerint a hungarikumok, ezen beliil az altalunk vizsgélt
szegedi élelmiszer hungarikumok (,,szegedikumok™) részét képezhetik a sikeres
lokalizacionak. Ezt kovetden a hungarikumok jellemzoit, szerepét €s jelentOségét
vettiik gércso ald. Majd pedig kutatdsi eredményeinket mutattuk be.

A hungarikumok esetében az eréforrassa valas folyamatanak elsd 1€pcséje az
értékek felkutatdsa, Osszegylijtése és rendszerezése, azaz a valorizacid. Ahhoz
azonban, hogy ténylegesen is eréforrdsként funkciondljanak és a helyi fejlodés
részévé viéljanak, integrdlni kell azokat a helyi er6forrdsok és az azokra épiild
tevékenységek rendszerébe. A valorizaciot tehat az erdforrdsok mobilizélasa,
illetve aktivizalasa kell, hogy kovesse, ami az adott hungarikum hasznositasahoz,
valamely tarsadalmi igény(ek) kielégitéséhez kapcsolédik. Ennek sordn a
kulcskérdés az, hogy hogyan vonhatdk be ezek a termékek/értékek a tarsadalmi €s
gazdasdgi folyamatokba, igy példaul a termelés és fogyasztds rendszerébe. E
tekintetben mi is tobb Osszefliggést érintettiink, de a szerepldk egyiittmitkodése és a
kommunikécié kiemelt jelentdséggel birnak.



Szegedi élelmiszeripari hungarikumok helyzete, lehetéségei... ® 31

Osszegezve, a szegedi élelmiszer hungarikumok olyan értékeknek tekinthetdk,
amelyek elddllitisa, kombindlva a termékek alapvetd tulajdonsigaira (eredet,
hagyomany és mindség) €piild innovacid adta lehetdségekkel, nemcsak
onmagukban, hanem a helyi gazdasdgra gyakorolt tovagytirizé hatdsokon keresztiil
is, kedvezden befolydsoljak a telepiilés, illetve a térség, 4ttételesen az egész orszag
fejlodését, hozzdjarulva ezzel a sikeres lokalizaciéhoz.
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