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Eloszo

In memoriam Tomcsanyi Pal

2018. augusztus 27-28-an keriilt sor az EMOK konferencidjara, a magyar marketing
fels6oktatas legnagyobb szakmai rendezvényére. Mint minden €v, ez is hozott ujdonsagokat,
amelyek kozott az elsd mindenképpen a helyszin volt. A komaromi Selye Janos Egyetem
olyan magyar nyelvii oktatdsi intézmény, amelynek finanszirozasat a szlovak allam biztositja,
de természetesen szamithat az anyaorszdg tamogatasara is. El6szor fordult el a
konferenciasorozat tobb mint 20 éves torténetében, hogy a jelenlegi magyar hatarokon tul, de
magyar kornyezetben kertilt lebonyolitasra.

A konferencia hagyomanyosan a tudomany, az oktatas és a barati kapcsolatok épitésének
szintere, s ez ebben az évben sem volt masként. Kiemelend6 az a tudomanyos teljesitmény,
amely az eléadasokban és az azokhoz kapcsol6do irasokban jelent meg. Mindenki igyekezett
megmutatni magat, kutatasi eredményeit, s a tobb mint 85 tanulmany onmagaért beszél. A
kettds, anonim biralatokat kovetden (koszonjik a kozremiikodoknek) minden résztvevd
visszakiildte atdolgozott cikkét, igy most egy vastag elektronikus kotetet ,,nydjthatunk at” az
érdekl6do olvasoknak.

A kotet szerkesztése soran torekedtiink a konferencia nyujtotta tematizalas megorzésére, igy
az irasokat szekcionkénti bontasban, az eredeti sorrendet kovetve kozoljik. Szeretnénk
felhivni a figyelmet arra, hogy az elsd, Rekettye Gabor 4ltal jegyzett iras az Akadémiai Kiado
marketing sorozatanak 20. évfordul6jahoz kapcsolédik, s nagyszerii 6sszefoglalo értékelése a
vilagon egyediilallé sorozatnak.

Ez a konferenciakdtet a megemlékezés helye is. Emlékezziink jo szivvel Tomesanyi Palra, a
magyar marketing eddig egyetlen akadémikusara, aki ebben az évben adta vissza lelkét a
Teremtoének, s aki sok marketinges kolléga palyafutasaban jatszott fontos, sot kulcsszerepet.
Tudomanyos munkassaga és emberi tartasa legyen mindannyiunk szamara 6rok példa!

Kedves Kollégak!

A kotet szerkesztoiként koszonjik, hogy elkiildtétek anyagaitokat, reagaltatok a biralatokra, s
részt vettetek a konferencian. Kivanjuk, hogy e kotet bongészése kozben talaljatok benneteket
érdekld témakat, idézzétek azokat, s apoljatok a baratsagokat, amelyekhez reményeink szerint
a szlovakiai Komarom is hozzajarult.

Komarom (Szlovakia), 2018 augusztus 27-28.

Jozsa Laszlo- Korcsmaros EnikO- Seres Huszarik Erika



