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El6sz6
Tisztelt Olvaso!

2020. augusztus 24-26-an kertilt sor az EMOK konferencidra, a magyar marketing felsGokta-
tas legnagyobb szakmai rendezvényére. Tizenot év elteltével ismét a Széchenyi Istvan Egye-
tem marketing szakmai csoportja véllalta a konferenciasorozat megrendezését. Ebben az év-
ben tjdonsagot jelentett a konferencia online formaban torténé lebonyolitdsa, ami a COVID-
19 jarvany miatt kialakult helyzetben valt sziikségessé.

A konferencia a tudomadny, az oktatds és a szakmai kapcsolatok épitésének szintere, amihez a
virtudlis timogatas nytjtott megfelel6 technikai keretet. A tudomédnyos rendezvénynek a
~Marketing a digitalizacio koraban” cimet adtuk. Jelentds szamu tanulmany sziiletett, amely
a digitalizacio elméleti hatterét és gyakorlati kérdéseit dolgozta fel a marketingtudomany kii-
16nboz6 teriileteire fokuszdlva. A birdloi értékelések és a szerzok el6adasai is tiikrozik a mar-
ketingkutatas magas szinvonaldt és az egyetemi kutatomtihelyekben foly6 eredményes mun-
kat. Orommel fogadtuk a turizmusmarketinggel foglalkozo kollégédk és doktoranduszok ku-
tatdsi eredményeit, amelyek egy 6ndllo szekcioban keriiltek megvitatdsra. A harom évvel ez-
el6tt bevezetett workshopok iranti érdeklddés nétt, és a specialis szekciokban a design és a
marketing viszonyarol és stratégiai lehet6ségeirdl, valamint a szemmozgas-kovetéses kutata-
sok modszertani kérdéseirdl folytak szakmai eszmecserék. Az 4j koronavirus jarvany miatt
kialakult helyzet 1j kutatési témakat kindlt a fogyasztoi szokéasok atalakuldsaval és a vasarloi
magatartds véltozasaval, amir6l a szerzok friss kutatasi tapasztalataikat osztottdk meg egy
specialis szekciOban. A doktoranduszok szamadra dedikalt , PhD-nap”-on két szekcioban, négy
PhD hallgaté mutatta be a doktori témdjahoz kapcsolodo kutatdsat a szakmai zstiri el6tt. Em-
litést érdemel, hogy a konferencia programjdban ebben az évben is helyett kapott az oktatasi
tapasztalatok kozzététele, az innovativ marketing kurzusok modszertananak és eredményei-
nek bemutatasa.

A kiadvanyban kovettiik a konferencia szekcio beosztasa alapjan torténd tematizaldst, és a ta-
nulmanyokat szekcionkénti bontdsban kozoljiik. Koszonjiik minden szerzének, hogy kutatasi
anyaga bekiildésével és a konferencidn valo részvételével hozzdjarult az EMOK 2020 tudoma-
nyos rendezvény sikeréhez. Bizunk abban, hogy a kotet olvasdsa soran talaltok olyan érdekes
témakat, kutatasi tapasztalatokat, amelyek tdimogatjdk a szakmai kapcsolatok kialakuladsat és
fejlesztését.

J6 olvasast kivanunk!

Ercsey Ida egyetemi docens
Széchenyi Istvan Egyetem
Marketing és Menedzsment Tanszék



