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OSSZEFOGLALO

A rendszervaltas ota a juhdgazat jovedelme folyamatosan csokkent. A gyapju
arbevétele gyakorlatilag nulla, a hus (éléallat és vagott barany stb.) arbevétele kb. 65 %-at,
mig a tej arbevétele az Osszes bevétel kb. 30-35 %-at teszi ki. A juhtejtermelésével tehat
célszerl foglalkozni, a juhdszatok zome ugyanakkor dontden a szaporulat eladasabodl szeretne
megélni. A kovetkezd kérdésekre kerestem valaszt: A juhtej termelés nagyaranyu
elterjedésének mi a gatja? Hogyan lehet még ndvelni a juhtejbdl szarmazo bevételeket? Végre
lehet-e hajtani a tejtermelésre torténd 4tallast belathatdé idén beliil, a juhaszatok
eredményessége érdekében? Egyaltalan sziikség van-e a tejtermelés ndvelésére, van-e bel- és
kilfoldi fogyasztoi igény a magyar juhtejtermékek irant, az unids csatlakozast is figyelembe
véve?

ABSTRACT

The income of sheep sector hade permanently decreased from the political
transformation in Hungary. The income of wool is negligible practically, the income of meat
(livestock and slaughtered lamb, etc.) represents 65%, and the income of milk represents 30-
35% of the total income. Therefore I think fit to deal with the sheep milk production in spite
of the shepherds want to live on the sale of lambs. I search response the following answers.
What is the impediment of the spreading of sheep milk production? How can be increasing
the income of from sheep milk? I it possible to ending the switch over to milk production on
behalf on the efficiency of shepherds in short time? Is the increasing of milk production
needed? Is there domestic and foreign demand on the Hungarian sheep milk products
considering joining the EU?

BEVEZETES

Hazankban a juhtartdsnak és ezen beliil a juhtej-termelésnek jelentés hagyomanyai
vannak. A gazdasagossag azonban mind a hds, mind a tej esetében erdsen fliggott (fligg) az
export-lehetdségektdl. Az 1980-as de kiilonosen a ’90-es évektdl kezdve az inflacio, a
novekvo feldolgozasi koltségek, energiadrak, a késztermékek kényszerlien magas ara miatt a
hazai piac jelentdsen besziikiilt. Ugyanakkor az exporttdmogatasok megsz{inésébdl eredd
gazdasagtalan export, a fokozodd tejtermékimport ma mar a magyar juhtejgazdasagot
alapjaiban veszélyezteti. Napjainkban kiilonosen sajnalatos a kialakult helyzet, hiszen ezek az
évek fogjak meghatdrozni a magyar juhdgazat lehetdségeit az EU csatlakozas utdn. Nem
segitett a néhany éve nagy nehézségek aran kiharcolt juhtej felvéasarlasi artdmogatas sem,
hiszen a gazdasidgos juhtenyésztés biztositdsdhoz atfogd, nagy volumenii programra van
sziikség. Atfogd reform végrehajtasa, finanszirozasa csak ugy varhato el, ha a juhtejbél
késziilt termékek fogyasztdi igényét pontosan ismerjiik, megvizsgaljuk a juhaszatok bevételi
forrasait, és alternativat biztositunk a tejtermelés lehetséges fejlesztésére, pl. bebizonyitjuk a
tejeld fajtak 1étjogosultsagat.



ANYAGOK ES MODSZEREK

Juhtejtermékek fogyasztasi szokasainak vizsgalata.

A juhtejtermékek fogyasztasat vizsgald kutatdsi modszer a bevasarlo-helyi
megszolitasos kikérdezést volt. Kutatasi tervként a magyarazé kutatast valasztottam, hiszen a
piaci allapot okait vagy gyoOkereit kellett megtalalni. Az adatok gytijtéséhez a véletlen
mintavételt alkalmaztam, 6nkitolto kérddivek felhasznalasa mellett.

Tejtermelési, beltartalmi, és higiéniai vizsgalatok

Az celegytejekkel kapcsolatos beltartalmi értékeket MilcoScan 134 A/B tipust
berendezéssel allapitottuk meg. A tej szomatikus sejtszamanak megallapitasa Fossomatic 90
miszerrel tortént. A vizsgalatokat az MTKI pécsi laboratdriumaban végeztiik.
Tartasi koriilmények

A vizsgélatba bevont ,,zombori” cigdja allomény egy makod-rakos-i juhaszatabol
szarmazott. Az allomany tartdsa, takarmanyozasa dontden legelésre alapozott, extenziv volt.
A baranyok zavartalan fejlodése miatt a laktacid 30. napja utdn kezdtiikk a mintavételezést,
reggeli €s esti fejéssel. A baranyok ezutan a reggeli mintavétel eldtt el voltak valasztva, a nap
tovabbi részében egyiitt voltak az anydkkal. A fejés kézzel tortént, a tégy langyos vizes
lemosasa ¢és az elsd tejsugarak kiilon fejése mellett. A mintdk a fejést kovetd 3 oran beliil
vizsgélatra kertiltek.

EREDMENYEK
A juhtejtermékek fogyasztasi szokasainak jellemzése

A feldolgozott mintaszam 538. A juhtejbdl késziilt terméket fogyasztok illetve nem
fogyasztok ardnya kozott nincs szignifikdns eltérés. A fogyasztok 49,07%-ka, minden
masodik magyar ember szivesen fogyaszt juhtejterméket, ez jelzi a juh tejtermékek kedvezd
megitélését. Redlis cél lenne, hogy 10 emberbdl legalabb 7-8 fogyasszon valamilyen
rendszerességgel juh tejterméket.

A fogyasztok dontd tobbsége, 67,5%-ka a juhtejtermékek kiilonleges izét, aromajat
értékeli a legtobbre. Az tény, hogy a juhtejtermékek energia tartalma magasabb, mint mas
tejtermékeké, de nem biztos, hogy a fogyasztoknak ezekbdl a termékekbdl kellene fedezni a
napi energia sziikségletiiket. A juhtejbdl késziilt termékeket elonyds taplalkozas-¢élettani hatas
miatt fogyasztok aranya 11,4%. Ezen vélaszaddk bizonyara ismerik a juhtej, tehéntejnél
kedvezObb 0Osszetételét. 8,2%-nyian megszokasbol fogyasztjdk a juhtej-termékeket. A
valaszadok e csoportjaba tartozok 83%-ka a 46 évesnél idOsebb korosztalyhoz tartozik. Ez is
alatamasztja, hogy a szokasok, a hagyomanyok jelentésen befolyasolhatjdk az ¢lelmiszerek
fogyasztasat.

A nem fogyasztok dontéen két okot jeldltek meg A terméket nem szeretdk aranya
40,3%, tehat a megkérdezettek 20,4 %-a valdsziniileg nem is fog fogyasztani juhtejterméket.
A juhtejtermékeket nem ismerdk csoportja (38,1%), az sszes valaszado 16,4%-ka, akik tehat
potencialis fogyasztok. A fejlesztés tovabbi logikus 1épése az import visszaszoritdsa a hazai
termék javara. Itt meg lehet jegyezni, hogy az egész magyar juhtej feldolgoz6 ipar résztvevoi
elhanyagoljak vagy csak minimalisan hasznaljdk ki a marketing adta lehetdségeket hazai
piacuk novelése érdekében noha ennek nagysaga megegyezik az  exportpiac
nagysagrendjével.



Az ¢lelmiszerek fogyasztdsat napjainkban is erdsen befolydsoljak a jovedelmi
viszonyok, ami tehéntejbdl késziilt termékeknél dragdbb juh tejtermékekre fokozottan igaz
lehet.A  30-50000 Ft/honap/csalad jovedelemmel rendelkezék 56%-ka szdmara nem
megfizethetdk ezek a termékek. A felmérésben résztvevoknél a csalad atlagos 1étszama 3,7 £6,
igy az elobbi kategoridba tartozoknal, az egy fére esd jovedelem havonta 8100-13500 Ft
kozott van. Ebbdl a jovedelembdl valoban nehéz lenne kigazdalkodni, a magas arszinvonala
juhtejtermékeket. A havi 40500 Ft f616tti egy fore esd nettd jovedelmii csoport fogyasztasat a
termék ara nem befolyasolja, tehat itt lehet meghtizni azt a jovedelemhatart, ami mar biztosan
nem befolyasolja a fogyasztast, azzal a kitétellel, hogy a jovedelemre adott valaszokat mindig
»specidlisan” kell megitélni. Az alacsony jovedelmii hetente fogyasztoknal a tobbség
(29,52%) szivesen fogyasztana juhtejterméket gyakrabban, ha lenne rd Ilehetdsége.
Ugyanebben a jovedelmi csoportban 1évok ,.ritkabban mint havonta” fogyasztoi részének fele
nem tudott allast foglalni abban, hogy fogyasztana-e szivesen juhtejterméket, ami részben
érthetd, hiszen a fogyasztasok kozotti til hosszi id6 elfeledteti a termékrdl alkotott
véleményt.

A fogyasztas gyakorisaganak vizsgalatdnal, amint az varhat6 volt, a naponta
fogyasztok aranya elhanyagolhato. J6 kozelitéssel a hetente, a havonta és a ritkabban
fogyasztok aranya egyforma. A hetente (27,1%), és a havonta(34,6%) fogyasztok (Osszesen
61,7%) aranyat, szamat kellene ndvelni, mert ezek a fogyasztok szerepelnek dontden a piac
keresleti oldalan.

A lakohely fogyasztasra gyakorolt befolydsat vizsgdlva azt tapasztaltam, hogy a
legjelentdsebb eltérés a havi gyakorisadggal fogyasztok kozott van. A falun €16k 39,7%-a, mig
a varosban €16k 31,4%-a tartozik ebbe a kategoriaba. A masik hdrom gyakorisadgi csoportba
tartozoknal a varosban €16k szerepelnek nagyobb aranyban, habar a kiilonbség csekély.

A juhtejtermékek mindségét, érzékszervi tulajdonsdgait is fontos jellemezni ill.
ismerni ahhoz, hogy pontos képet kapjunk a fogyasztasrol, nem fogyasztasrdél és annak
okair6l. A juhtej ize és szaga teltebb, aromasabb, szine sargabb, ¢élvezeti értéke nagyobb, mint
a tehéntejé, ebbdl kdvetkezik, hogy a késztermékek is aromasabbak ¢€s élvezeti értékiik jobb,
mint az atlagos tehéntejbdl késziilt tejterméké. A vélaszadok legnagyobb része (47,1%)
szerint a termékek érzékszervileg a megszokottol eltérdek, érdekesek. A 43,9%-ban azt a
valaszt jelolték meg, hogy ezen termékeknek a tulajdonsdgai jellegzetesek, kellemesek és
kiilonlegesek. Ez a két eredmény nem meglepd, mivel az emberek olyan ételeket szoktak
elfogyasztani amelyek szamukra valamilyen pozitiv €élvezeti értéket jelentenek. Novekedo
tendencia lathat6 a 14-18 éves korosztalytdl haladva a 46-55 éves korosztilyig, azaz egyre
tobben fogyasztanak juhtejtermékeket. Ennek az is lehet oka, hogy a mai kdzépkoraak fiatal
korara esett a ,,juhtejcstics” ( 1970-ben 22,9 millié liter juhtejet vasaroltak fel) igy jobban
hozzaszokhattak a juhtejtermékekhez. FElébb egyenletesen nodvekszik az életkor
elérehaladtaval a fogyasztok ardnya (39%, 46%, 49%, 63%, 76% ), majd az 56-65 éves
korosztalytdl csokkend tendenciat figyelhetiink meg, &m még itt tobbségben vannak (60%) a
fogyasztok. A csokkenés legvaloszinlibb oka, hogy az emberek itt érik el a nyugdij korhatart,
igy csokken jovedelmiik, ami befolyésolja az élelmiszerfogyasztas szerkezetét is.

A juhtej-termékeket ismerdk aranya minden korosztalyban legaldbb a 75%-ot eléri. Ez
a magas arany, kiilonosen a fiatalabb korcsoportoknal, az eldzetes varakozashoz képest
meglepd. Kiemelkedd, 100%-o0s ismertséget tapasztaltunk az 56-65 éveseknél, ezért szomoru,
hogy ebben a korben mar jelentdsen csokken a fogyasztok aranya.

A juhaszat arbevételei



A ,,szokvanyos” juhaszatok bevétele napjainkban a husbdl (€ldallat) és a tejbdl
szarmazik. A magyar juhhus (bardny) dontéen exportra keriil, am a hisexportra jellemzd a
piacnak vald kiszolgaltatottsag, a nyomott arak A jovedelmezd export lehetdségét tovabb
rontja, hogy a magyar féslismerind husdnak mindsége lényegesen elmarad az EU piacon
forgalmazasra keriilé egyéb fajtakétol (JAVOR, A., KUKOVICS, S., NABRADI, A.1999,
KUKOVICS. S, JAVOR A. 2001..

A juhaszat arbevételének megoszlasa

Ev Hus % Tej % Gyapju %  Selejtanya%  Egyéb %

1993 56,15 30,78 7,1 0,27 57
1994 54,68 30,98 4,01 4,9 5,43
1995 51,72 32,63 3,02 7,07 5,56
1996 53,49 29,55 4,04 6,38 6,54
1997 47,97 33,84 4,22 7,43 6,54
1998 55,8 26,01 2,76 8,89 6,54
atlag 53,30 30,63 4,19 5,82 6,05

A tapasztalatok azt mutatjak, hogy a tejtermelés novelésével, a novekvd koltségek
ellenére, novelhetd a tejbdl szdrmazd arbevétel. Annal inkabb is célszerli a tejtermelés
novelése, mert a magyar juh tejtermékeknek jelentds és altalaban biztos kiilfoldi piacuk van,
ezért a megtermelt termékek dontd részét kiilfoldon értékesitjiik. E mellett a belfoldi piacon
megjelend termékekre is jelentds igény mutatkozik, hiszen juhtejtermékekbdl jelentds, az
exporthoz hasonld nagysagrendli importot bonyolitunk le, valamint a juhtejtermékek hazai
fogyasztoéi megitélése igen kedvezd. (Csanadi 2001) Mivel az anyankénti évi két barany
elérése soran jelentds tejet lehet kifejni a tejeld fajtak esetén, igy a juhdszat arbevétele elvileg
elérheti, s6t meghaladhatja a husbdl szarmaz6 bevételt (KUKOVICS, S., NAGY, Z. 1999).
Ehhez azonban tejeld fajtak illetve tejeld keresztezések sziikségesek. A tejbdl szdrmazd
bevétel aranya kb. jelenleg 30-35 %-ra tervezheté a fejéssel komolyabban foglalkozd
juhaszatok esetében.

Tejel6 és harmas hasznositasu fajta tejtermelési mutatoi

A tejtermelés novelését tejeld fajtakkal kell elérni, mert ezek genetikai képességei azt
lehetévé teszik, szemben a hus, vagy gyapju hasznositasu fajtakéval. Az dshonos cigéja fajtan
mutatom be a tejtermelésben elérhetd kiillonbségeket.

A legtobb tejet kb. 1 honapig, aprilis masodik felétél majus végéig adtdk az anyak. Ez
az idOszak a laktacio 45-60. napja kozé tehetd. Ebben az iddszakban a legkevesebb napi
tejmennyiség 0,6 liter, mig a legtobb 1,5 liter volt. A kisebb értékekben az eltérd genetikai
képességek ¢és a fiatalabb kor is szerepet jatszhattak, ill. jatszottak.

1. tablazat Cigaja tejének atlagos fehérje- és zsirtartalma, a laktacios fehérje és

zsirtermelés

Genotipus Fehérjetartalom Zsirtartalom Tejtermelés

% % lit/laktacio
Merino 6,59 7,11 49,51
Cigaja 5,54 6,87 98,22

Fehérjetermelés Zsirtermelés
kg kg

Merino 3,26 3,52




Cigaja 5,44 | 6,74

Cigaja a Merinonal ,,x” tobbet termel

1,6 | 1,9

Cigdja extenziv tartasa esetén, 170 napos laktacioban mintegy 88 liter anyankénti tejtermelést
lehet becsiilni, ami napi 0,51 liternek felel meg. Ez a ma egyeduralkod6 magyar fésiismerino
termelését, képességeit jelentdsen meghaladja €s a baranyok korai elvélasztasaval, valamint
intenziv tartas mellett még lényegesen ndvelhetd. A tejtermelés ndvelése persze mas fajtakkal
is elérhet6. Hazankban erre kiillondsen alkalmasnak mutatkoznak a keletfriz, pleveni, brit
tejeld fajtak is.

KOVETKEZTETESEK

A magyar juh és juhtermék kereskedelem évtizedek oOta hagyoményos termékeit, az
¢lébaranyt és a tejtermékeket érékesiti kiilfoldon. Sajnos a feltételek gyakran valtoznak, ezért
a nehezen kiszamithatd korilmények kozepette a bevételek gyakran elmaradnak a
varakozastol (lasd konkurens orszagok). Elég nehéz versenyezni pl. az EU-s tdmogatasokat
¢lvezd juhéaszatokkal. Mégis, a magyar tejtermékek piaca viszonylag stabil, és a belfoldi
kereslet is jelentdsnek mondhatd. A vizsgéalatok eredményei azt mutatjak, hogy a tejtermelés
novelésee jovedelmezdve teheti a juhaszatokat. A tejtermelés mennyiségi fejleszté két moédon
oldhatd meg: a fejt anyajuhok szdmanak novelésével, ill. nagyobb egyedenkénti
tejtermeléssel. Ehhez célszerli a genetikailag megfeleld fajtdk nagyaranyd termelésbe vonasa
keresztezések utjan. Ezt idedlis esetben Uigy kell megoldani, hogy a megfeleld (évenkénti 1-2
barany) szaporulat és a hus jobb mindsége is elérhetd legyen. Mérvado forrasok szerint a
hustermelésbdl szarmazo jovedelem 80 %-ban fedezhetné az anyajuhok tartds koltségeit €s a
juhészatok igazi jovedelmét, nyereségét, a tejbdl szarmazd bevétel adhatja. A termelés
koltségei évi 15-20.000 Ft/anya Osszegre besiilhetok, mig a tejbdl szarmazd bevétel 88 liter
éves tejhozam mellett kb. 12.000 Ft (140 Ft/liter) tenne ki 6nmagéaban. Az idealis eredmény
elérés¢hez egyszerre van sziikkség a fajta-atalakitdé keresztezésre, az alloméanyok
koncentraciojara (kisebb fajlagos koltségek), megfeleld fejési, tejkezelési szinvonal
kialakitasara és er6s0d6 marketing munkara a magyar juhtejtermékek szélesebb kort kiilfoldi
¢s hazai megismertetése céljabol.
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