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Valtozasok

Egy tarsadalom gazdasagi, tarsadalmi, technologiai fejlettségi szintjét, valamint a tarsadal-
mi egyenldtlenségek rendszerét is hlien tiikr6zi a tarsadalom tagjai szdmara rendelkezésre
allé szabadidé mennyisége és felhasznalasi lehet6ségei. A rendszervaltozas 0j gazdasagi és
tarsadalmi korszakot hozott magaval, a piacgazdasagi viszonyokra valo attérés kovetkez-
tében jelentds strukturalis valtozasok zajlottak le a tarsadalomban. Fokozatosan nétt a le-
szakaddk aranya, akik gazdasagi és kulturdlis téren is egyre inkabb periféridra szorultak.
A szerkezeti atalakuldsok kovetkeztében megvaltoztak az emberek anyagi lehetdségei,
szorakozasi, kulturalédasi szokasai és a rendelkezésiikre all6 szabadidé mennyisége is.
Elétérbe keriiltek az otthon igénybe vehetdé szdérakozasi, szabadidé-eltoltési lehetGségek
(Vasarhelyi 2005). A kereskedelmi televiziézas meginduldsa, majd a szamitogép és az inter-
net elterjedése és altalanossa valdsa is ennek a folyamatnak kedvezett.

A kulturalis fogyasztds, a kulturakozvetités, a kulturalis orientalédds technikai hattere
jelentés valtozasokon ment keresztiil az utobbi évtizedekben. Az informatika és a kommu-
nikaci6 forradalma révén Uj eszkozok sziilettek, melyek nem csupan az emberek kozotti
kapcsolatokat, de a kultirafogyasztas lehetdségeit is megvaltoztattak.! Egyre tobb a mester-
séges, virtudlis tér, ahol az emberek egymassal, kiilonb6z6 csoportokkal és intézményekkel
érintkezhetnek. Az 0j technikai lehetéségek fokozzak az interaktivitas lehet6ségét, és segit-
ségiikkel lehet6vé vilik az egyéni igények kielégitése a kulturafogyasztasban. Ezek a valto-
zasok azonban megszabjdk a kultiraval valo taldlkozas végpontjait is, minek kévetkeztében
a fogyasztok jelent6s csoportja visszavonul az otthondba, ahol kényelmesen, jé minéségben
keresi és taldlja meg azt, amit keres, amit szeret.

1 Kulturalis fogyasztason a kulturaipar arucikkeinek fogyasztasat értem. A magyar tarsadalomban az egyen-
16tlenségi rendszert jelentés mértékben meghatarozzak a kulturalis jellegli tarsadalmi kiilonbségek. A kulturalis
fogyasztas tokéve, kulturalis tokéve valhat, mely tobb generacion keresztiil is kamatozhat (Bourdieu 2004 [1983]).
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A kultaraval kapcsolatos attitlidok és kulturafogyasztasi szokdsok vizsgalatat célzo fel-
mérések hosszu ideje kedvezbtlen képet tarnak a kutatok szeme elé.? A 2003-as vizsgalat
megallapitotta, hogy a klasszikus értelemben vett kulttraval a feln6tt népesség 30%-a ta-
lalkozik csupan, a kulturalis intézményhaldzatot a tarsadalom 40%-a hasznalja mindosz-
szesen, szabadidejitk mintegy 10%-at toltve el a kiilonbo6z6 intézményekben. A vizsgélat
ravilagit arra is, hogy a magyar tdrsadalomban nagyon erds a statuszkristédlyosodas, és su-
lyos egyenlétlenségek tapasztalhatok. A tarsadalom magas statuszd, magasan iskolazott,
jo jovedelmi helyzett rétegei vesznek részt jellemzéen a kiilonboz6 kulturalis tevékenysé-
gekben (Hunyadi 2005: 7). A 2006. évi vizsgalat eredményei hasonléan s6tét képet festettek
a kulturalis fogyasztasrol: dramai mértékben csokkent tovabb a kultara iranti érdeklédés,
a visszaesés a komoly és a konnyl miifajokat egyarant érintette. A szinhaz, a komolyzene és
a filmmiivészet tekinthetd a legnagyobb vesztesnek. A magaskultura iranti érdekl6dés esetén
jelent6s szakadék tapasztalhat6 tdrsadalmi statusz, életkor, nem és iskoldzottsdg teriiletén,
a magaskulturat els6sorban az iddsebb korosztaly kedveli, a szinhdz, a klasszikus zene és a
szépirodalom irdnt komolyan érdekl6dé csoport fokozatosan eloregszik.

Az iskolai végzettség mind mennyiségi, mind minéségi értelemben a kultarahoz valé vi-
szony legfontosabb befolyasolo tényezéje. A magasabb iskoldzottsag jellemzéen magasabb
kulturdlis érdeklédéssel és aktivitassal parosul, a klasszikus kultura minden mifaja irant
a diplomasok mutatjak messzemenden a legnagyobb érdeklédést. A fiatalok, az alacsony
tarsadalmi statusza rétegek, a kevésbé iskolazottak és a munkanélkiiliek minden ,,komoly”
miifaj irant rendkiviil csekély és gyorsan csokkend érdeklédést tandsitanak (Kuti 2009: 152).

A mai magyar tarsadalomban a szabadid6-eltoltés képernyd- vagy monitorcentrikus és
otthonkozpontii. A tarsadalom tagjainak kulturdlis részvételét a jelen és a kozelmult olyan
eseményei formaljak, mint a 2008-as gazdasagi valsdg, a recesszio, a foglalkoztatottsag csok-
kenése, a fogyasztdi arak emelkedése, az infokommunikacids technoldgia robbanasszerti fej-
16dése kovetkeztében megsziiletd 1j eszkozok megjelenése a haztartdsokban, mely tényez6k
mind a hdzon belili szabadidé-eltoltés dominanciajat fokoztdk, tovabb csokkentve a kul-
tarakozvetitd intézmények iranti érdeklédést. Castells ezt az Gj életstilust az ,elektronikus
otthonok” fogalmaval ragadta meg, melynek két kritikus vonasat hangstlyozza: az otthon-
kézpontasagot és az individualizmust. Az otthonok gyarapodé elektronikus felszereltsége
novelte a kényelmet, lehetévé tette, hogy az emberek otthonuk biztonsagabdl kapcsolatba
keriiljenek az egész vilaggal. A lakdsok mérete novekedett, ugyanakkor a haztartdsok létsza-
ma cs6kkent. Megnétt az otthon toltott id6 mennyisége, és a hordozhaté6 kommunikécios
késziilékek lehet6vé tették, hogy az egyes csaladtagok idében és térben a nekik megfeleld
moédon szervezzék tevékenységiiket, életiiket. Az elektronika segiti, egyszersmind it is ala-
kitja az egyén életvitelét, gondolkodasat (Castells 2005 [1996]: 486).

Véleményem szerint napjainkban a kulturalis fogyasztas szerkezetét hdrom tényez6 ha-
tdrozza meg:

1. Mit tudnak az emberek befogadni? (a kulturdlis tékével valé ellatottsag szerepe);

2. Milyen anyagi lehetdségeik vannak (pl. belép6k, konyvek, koncertjegyek stb. vasarlasa-
ra); és ezzel szoros Osszefiiggésben:

3. Milyen technikai lehetéségeik vannak? (,élményszert” otthoni kultirafogyasztas IKT-
eszkozok révén).

2 A vizsgalatokat a Szonda Ipsos és a GFK Hungéria végzi.
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Internet és kultarafogyasztas

Az internet tarsadalmi hatdsait vizsgalva ot f6 irdnyzat kiilonithetd el a tarsadalomtudo-
manyban, melyek az internet és a tdrsadalmi egyenlbtlenségek, a tdrsas kapcsolatok, a politi-
kai részvétel, a szervezeti hatékonysdg és a kultiirafogyasztds aspektusait tarjak fel (DiMaggio
2001). A kultdra vonatkozasaban az a f6 kérdés, hogy a végbemend valtozasok a tomege-
sedés, a bdséges diverzifikacié vagy a hiperszegmentaci6 felé tartanak-e. Az 4j technolégia
meélységesen felszabadit6 hatasa az egyénekben rejl6 kreativ energidkat illetéen. Mivel a we-
ben posztolni valamiféle tartalmat nem kertil semmibe, a technoldgia szerelmesei szdmara
megsziinteti a belépési korlatokat olyan teriiletekre, mint a filmkészités vagy a konyvkiadds.
Az internet lehetSséget nyujt arra is, hogy a felhasznalok megtalaljak a szamukra érdekes és
értékkel bird tartalmakat, fiiggetleniil attél, hogy az adott téma mennyire népszert globali-
san. Ami azonban ennél is fontosabb, hogy az interneten a felhasznalék maguk hozhatnak
létre és terjeszthetnek kulturalis termékeket. A vilaghalé lehet6séget nydjt barmilyen adat,
szellemi termék vagy onreprezentacié bemutatasara, igy gyakorlatilag mindenki olcsén ki-
adévd, producerré valhat, az egyéni kreativitas kiteljesedhet és kozonséget taldlhat maganak.

Az internet demokratizalja az informaciéaramlast, kozvetlen hatdsa van az arakra és a
koltségekre, tjrastrukturalja magat a kulturalis ipart, és a kulturdlis b6ség allapotat idézheti
el6. Optimista megkozelités szerint az internet maga képezheti azt a kozeget, ahol a kulturd-
lis javak dramldsa demokratizdlodhat. Azonban a dominans szervezetek az internetet is sajat
érdekeik érvényesitésére hasznaljak, a webalapu szérakoztatast profitszerzésre hasznaljak
fel, hattérbe szoritva az egyéni kezdeményezéseket (DiMaggio 2001).

Az internet kultdrara gyakorolt hatasat elemezve mindenekel6tt annak a ténynek kell
figyelmet szentelniink, hogy az informacids tarsadalom koraban robbandsszertien megnétt
az egyénre zidul6 informdcié mennyisége, a kulttra, a tudds és az informaci6 kilép a gaz-
dasdg- politika-kultura tradicionalis felosztdsabdl, a kulturalis jelentések és értelmezések a
tarsadalom valamennyi szférajat behdlozzak (Dessewfly 2004: 72). A mifaji hatarok elmo-
sodnak, kitiriil a magas- és a populdris kultarat elvalaszté kategorizacio, az eredetiség, az
autenticitas jelent8sége atalakul. E kor kultirdjanak két alapvet6 jellemzdje a mediatizdlt-
sdg, vagyis a média altali kozvetitettség és meghatarozottsag, valamint a globalitds, vagyis
az adott médiatartalmak a F6ld barmely pontjan megjelenhetnek. ,,Ez a globalis kultdra
atrajzolja a korabbi lokalis, illetve nemzetéllami keretek kozott szervezett tudas- és érték-
készletet” (Dessewtly 2004: 88).

Az internethaszndlat és kultirafogyasztds Osszefliggéseit elemezve a kutaték gyakran
hangot adtak az optimizmusnak és kifejezték abbéli reményiiket, hogy a halézati polgar nem
individualizalédik, hanem éppen ellenkezéleg, feler6sodnek kozosségi kotddései, tovabba
tobbet olvas, tobbet jar szinhazba, a természetbe, és tobbet is sportol, mint az internettdl ta-
vol marado térsai (Z. Karvalics 2004: 150). A témaban végzett empirikus kutatasok eredmé-
nyei azt mutattdk, hogy minél szélesebb korben haszndlja valaki az internetet, minél komo-
lyabb ismeretei vannak a digitalis irdstudast illetden, annal inkabb pozitiv kapcsolatot lat a
kultdra és az internet kozott, s anndl inkdbb relevansnak tartja az interneten és az interneten
kiviili kdzegben létez6 kulttra 6sszefiiggéseit (Csepeli és Prazsak 2009: 88). Az internethasz-
naldk és a nem hasznalok kulturalis gyakorlatat elemz6 vizsgalat adatai azt mutatjak, hogy a
kultarahoz kothet6 viselkedésformdk donté mértékben az internetezék korében fordulnak
eld (Csepeli és Prazsak 2010: 155).
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Figyelmet kell szentelniink annak a ténynek, hogy a modern technoldgiai eszkozok ha-
tassal vannak a kultirafogyasztas szerkezetére is. A kulturalis tartalmak eléréséhez mar nem
kell feltétleniil kimozdulni a lakasbol: a filmek, a zenék letolthet6k, szinhazi kozvetitéseket,
opera-el6addsokat, komolyzenei hangversenyeket lehet online megtekinteni, azaz lehet6vé
valik az infokommunikacids eszkozok révén az ,élményszer” kultirafogyasztas az otthon
négy fala kozott is. A szamitdgép és az internet nem csupan egy mod arra, hogy a felhasznal6
belépjen az informacios tarsadalomba és hasznalja a vilagot atfogd kommunikaciés héloza-
tot, de igénybe veheti a technolégia altal nyujtott figyelemre mélté kozosségszervezd erét
is. ,A média maga is teremthet egy a tdrsadalom kiilonb6z6 tagjait, csoportjait egybefiizé
élménykozosséget” (Dessewfty 2004: 79). Az internet lehetSséget biztosit arra is, hogy magas
szint( kulturalis preferenciaval biré egyének és csoportok kulturalis fogyasztasuk szélesité-
sére, szinesitésére hasznaljak az informatikai eszkozoket.

Elemzés - modszertani kitérovel

Jelen tanulmanyban egy zenei izlés és preferencia alapjan szervez6dé online kozosség,
a Mindennapi klasszikusok® szociologiai szempontd elemzését mutatom be, ahol a tago-
kat a klasszikus zene irdnti érdekl6dés fogja 6ssze. Mintavételi mdodszerként nem véletlen
mintavételi eljarast, onkényes mintavételt alkalmaztam, amelyet feltard jellegt kutatasok
esetében szokds haszndlni, mikor a cél egy adott jelenség mélyebb, jobb megértése. Jelen
esetben arra voltam kivancsi, miként alakithatd ki és hogyan jellemezhetd egy olyan csoport,
amelynek vélheten magasak a kulturdlis preferenciai? A vizsgalt alapsokasdg homogén,
a minta torzitdsa matematikailag nem szamithat6. A modszer jellegébdl adéddan az ered-
mények nem vetithet6k ki a teljes populdciora, nem reprezentativak, a fentiek figyelembevé-
telével vethet6k csak Ossze az adatok az orszagos mérések eredményeivel, azonban alkalma-
sak kovetkeztetések levondsara, a kultirafogyasztassal kapcsolatos elméletek illusztralasara
és azok tovabbgondoldsara.

A térgyalt kozosség tagjai online kérdéivet toltottek ki,* melynek segitségével arra szeret-
nék valaszt kapni, hogy egy a klasszikus kultdra koré szervez6dé internetes ,,élménykozos-
ség” szociodemografiai jellemz6i verifikdljak-e az internet demokratizalé hatasédhoz ftiz6d6
varakozasokat? Mérsékeli-e az internet a kulturalis tartalmak elérését korlatozoé egyenlét-
lenségeket, lehet6vé teszi-e a kultdra széles korti fogyasztasat iskoldzottsagra, tarsadalmi sta-
tuszra, lakdhelyre valé tekintet nélkiil?

Mindezek vizsgalatdhoz elsé 1épésként tisztaznunk kell, mit tekintiink kultirdnak. Az
emberi 1ét és a kultdra elvilaszthatatlanul kapcsolédik egymashoz. Azonban aligha van
a mindennapi széhasznalatban még egy fogalom, melynek jelentése annyira bizonytalan,
olyan sokrét(i lenne, mint a kultaraé. Kroeber, Untereiner és Kluckhohn 1952-ben megje-
lent konyviikben tobb mint szdz kultdradefinicidt elemeznek, melyek szdma az azota eltelt

3 A Mindennapi klasszikusok Facebook-oldalanak kovetdi: 2594 6 2013. 01. 05-én. Fekete Mérton az oldal
»atyja’, a zene irdnti személyes érdeklédésbol, kifejezési vagybol és a social media miikddése iranti kivancsisagbol
inditotta el a blogot és az oldalt.

4 Az online kérddivet 2013. 01. 06. és 2013. 01. 14. kozott toltotték ki. A minta elemszéma 376 £6.
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idében nyilvan gyarapodott. Jelen munka terjedelmét kétségteleniil meghaladna a kultdra
kiil6nb6z6 meghatarozasainak szambavétele és értelmezése, ezt nem is tekintem feladatom-
nak. Ezzel egytitt azonban a téma szempontjab6l megkeriilhetetlennek ttinik kiemelni néha-
nyat a megkozelitések koziil. A kroeberi, kluckhohni és untereineri kultiradefinici6 elemeit
a legtobb kultirameghatarozas elfogadja: a kultara szimbélumokban nyilvanul meg, amely
szimbolumok tarsadalmilag konstrualtak, az egyén szamara adottak, ezért befolyasoljak
a viselkedését (Kroeber, Kluckhohn és Untereiner 1952). A kultura fogalmat sziikithetjiik
abbdl az aspektusbol, hogy szélesebb tarsadalmi csoportok igényeit elégiti ki vagy egy szii-
kebb rétegnek szol csupan. Ennek megfelelden beszélhetiink tomegkultarardl és elit- vagy
magaskultirarol, ami a legaltaldnosabb megkiilonboztetési méd. Hankiss Elemér azonban
ugy véli, ha a kulttra részekre is oszlik, nem magas- és alacsony kulturara, hanem szimboli-
kus és mindennapi kultdrara. A szimbolikus kultura az, amely a szimbdlumokat termeli: ze-
nét, szinhazat, filmet, internetes jatékot. Ez a kultura olyan szimbdlumokat teremt, amelyek
segitenek a megértésben, segitenek az embereknek élni, szembenézni az élet problémaival,
a tobbieket elviselni és sajat magukat is kibirni a szimboélumok segitségével (Hankiss 2009).
Vizsgalatom sordn Hankiss megkiilonboztetését szem elé6tt tartva a szimbolikus kultdra al-
kotasait értem a kulttra kitétel alatt, az elemzés alapjaként pedig a magas- és tomegkultira
hagyomanyos megkiilonboztetését alkalmazom.

A kérdé6iv kitolt6i csaknem azonos ardanyban oszlanak meg nemek szerint. A 376 valasz-
ad6 54 szazaléka férfi, mig 46 szazalékuk né. A mintdban feliilreprezentéltak a felséfoka
végzettséggel rendelkezk (1. dbra), az aktiv keres6k (2. dbra) és a févarosi lakosok (3. dbra).
Mindez 6sszhangban 4ll a korabbi orszagos vizsgalatok eredményeivel is: a komolyzene és a
klasszikus kultira irdnt érdekl6dok jellemzden magasan iskoldzott, magas tdrsadalmi stdtu-
szu, fovdrosi vagy nagyvdrosi lakosok.

1. dbra. Iskolai végzettség szerinti megoszlas (N=376)
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2. dbra Gazdasagi statusz szerinti megoszlas (N=376)
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3. dbra. Lakohely telepiiléstipusa szerinti megoszlas (N=376)
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A témaban folytatott orszagos kutatdsok ramutattak, hogy az utébbi évtizedben a telepiilési
egyenlbtlenségek kiegyenlitédni ldtszanak. Mig néhany évtizeddel kordbban a lakdhely volt
a kultirahoz jutas legfontosabb meghatarozé tényezdje, addig napjainkra ez lett a leggyen-
gébb faktor (Hankiss 1978; Kuti 2009: 170). Ebben nagy szerepe van az informacios techno-
légia elterjedésének, amely demokratizalja a kultarat, megkonnyiti a kiillonb6z6 kulturdlis
tartalmakhoz val6 hozzaférést a foldrajzi korlatoktol fiiggetleniil, azonban 6énmagaban nem
csodaszer, esélyegyenldséget nem tud biztositani. A vizsgdlt minta nem igazolja a telepiilési
lejté hatasanak csokkenését, a vidéki lakosok alig tizedét alkotjédk a csoportnak.
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A vélaszadok tobb mint fele €l tarsas kapcsolatban (ebb6l 40% hazas, 18% élettarsi kap-
csolatban), harmaduk egyediilalld. Az egyediil €16 tagok szamadra az ilyen ,,élménykozos-
ségek” potolhatjak bizonyos mértékben a tarsasagot, ahol véleményt lehet cserélni az 6ket
érdekld témakban (4. dbra).

4. dbra. Csaladi allapot szerinti megoszlas (N=376)
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Az online ,,élménykozosség” korosszetételét vizsgalva két dolgot emelnék ki: a 45 év alattiak
és a 60 év felettiek aranyat a mintaban. Az életkor, ahogy az iskolai végzettség is, relevans
tényez0 a klasszikus kultira iranti érdeklédés esetében. Valamennyi orszdgos felmérés hang-
stlyozza, hogy a komolyzene irant elsésorban az idésebb korosztaly érdeklédik szamottevo-
en. A mintaban az idéskortiak aranya nem éri el a 15 szazalékot, viszont 6todiiket a 29 éven
aluli fiatalok teszik ki. Az id6sebb generaciéhoz tartozok alacsony ardnyara magyarazat lehet
a kulturdlis konzervativizmus, a modern technoldgiatol val6 idegenkedés, az informacios
tarsadalomba val6 involvaltsag alacsonyabb mértéke.

5. dbra. Korcsoport szerinti megoszlas (N=376)
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Vitanyi Ivan szall6igévé valt mondata szerint nem abbol kell kiindulni, hogy mennyi
pénz kell a kultdrdhoz, hanem hogy mennyi kultura kell a pénzhez. Meglatasom szerint
mikroszinten, az egyes ember esetében az anyagi dimenzié meghatarozé faktor, féként
olyan, a vilagban lejatsz6dé paradigmavaltds utan, mint a vilaggazdasagi valsag.> A 2010-es
idémeérleg-vizsgalat szabadidds tevékenységszerkezettel kapcsolatos adatai is azt mutatjak,
hogy a szabadidé eltoltése szignifikansan az otthon falai kozott zajlik, elsésorban a televizid
koré koncentral6dik, a szabadidés tevékenységformak koziil jellemzden a koltségkiméls, az
anyagi kiadasokkal kevésbé vagy egydltalan nem terhelt elfoglaltsagok a népszertiek, mint a
baratokkal, a csaldddal toltott szabadidé, a tdrsasjatékozas, a kertészkedés vagy a hazi ked-
vencekkel val6 foglalatossag, jaték. A valaszadok 82 szazaléka nem volt a lekérdezést meg-
el6z6 évben komolyzenei hangversenyen vagy kiallitdson, tobb mint 70 szdzalékuk nem jart
szinhdzban, nem volt egy alkalommal sem moziban (Fekete 2015).

A 6. dbra mutatja a Mindennapi klasszikusok tagjainak kulturalis kiaddsait® a lekérdezést

megel6z6 évben. A kérdéiv kitoltit arra kértem, prébaljak megbecsiilni a kultdraval kap-
csolatos kiadasaik osszegét.

6. dbra. Kulturélis kiadds becsiilt 9sszege a lekérdezést megel6z6 évben (2012)

A kulturalis kiaddsok meghatarozott tiz kategériajabol az els6 kettébe, azaz az 50 000 Ft
alatti 6sszeget kolték csoportjaba keriilt a valaszadok fele. Negyediik tartozik a harmadik és
a negyedik kategdriaba, azaz az 50 és 100 ezer Ft kozotti Osszeget kulturalis célra forditok
kozé, és szintén negyediik a felsé 5 kategoriaba, ahol jelentés nagysagu becsiilt sszegek sze-

5 A 2008-as orszagos reprezentativ vizsgalat adatai azt mutattak (Antaloczy 2009), hogy a lekérdezést megel6z6
évben a haztartasok 60%-dnak nem volt kulturalis kiadasa, 50% gyakorlatilag semmilyen kulturélis tevékenységben
nem vesz részt. A févarosi lakosok egyotodének nincs kulturalis kiaddsa, a legtobben (27%) 3 000-10 000 Ft kozotti
Osszeget koltottek kulturalis célra, és csupan egy sziik réteg (6%) kiaddsa érte el az 50 000 Ft-ot.

6 Kulturalis kiaddsnak szamit minden kulturélis tevékenységgel 6sszefiiggésben kiadott pénz, tehat megvasarolt
kényv, CD, DVD, mozijegy, szinhazjegy, belépdk stb.
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repelnek éves kulturalis kiaddsként. A vizsgalt minta tagjainak kultaraval kapcsolatos kolt-
ségei — viszonyitdsi pontként hasznalva a 2008-as reprezentativ orszagos felmérés adatait
- az 4tlagndl magasabbak, Vitanyi klasszifikdci6ja alapjan stabil, aktiv, felhalmozasra torek-
v6 habitussal jellemezhet6k, ami a joléti tarsadalmak klasszikus kozéposztalyanak ismérve.
Kulturalis magatartdsukat a nyitottsag, a befogadas jellemzi, 6k alkotjak a kultara els6dleges
kozonségét (Vitanyi 2006).

A kultarakozvetitd intézmények sordban a ,leggyengébb lancszem” jellemzden az opera,
a komolyzenei hangverseny és a balett triumviratusa. Az adatfelvételek soran, mikor arra
kérik a vélaszaddkat, hogy probaljak megbecsiilni, mikor jartak utoljara az emlitett intéz-
ményekben, rendre ez a harom miifaj végez az utolsé helyeken. Ezek a legkevésbé preferalt
események, melyek kozonsége — tarsadalmi statuszat és szociodemografiai jellemzdjiiket te-
kintve - tobbé-kevésbé stabil: magas statusziak, magas jovedelmtiek, magasan iskolazottak,
varoslakok, id@sebb korosztalyba tartozdk vesznek részt jellemzden ezeken a kulturdlis ese-
ményeken. A 7. dbra mutatja a Mindennapi klasszikusok tagjainak gyakorlatat.

7. dbra. ,, Az elmult évben hanyszor jart On operaban, komolyzenei hangversenyen?”

a0
5% 1+
s0% 1
25% 1 -
20% + .
15% 17
10% + -
5%
0%+ :

Az online zenei csoport tobb mint harmada maximum 6tszor, tizediik egy alkalommal,
13 szazalékuk tobb mint 15 alkalommal vett részt hangversenyen, opera-el6adason a lekér-
dezést megel6z6 évben. A megkérdezettek kevesebb mint 6t6de (17%) tartozik csupan abba
a csoportba, akik egyszer sem jelentek meg az emlitett helyszineken. Ez nem a kulturalis
érdeklédés hidnyat jelenti — mar csak a csoport jellegébdl adéddan sem -, hanem a kul-
tarafogyasztas szerkezetének atalakuldsara, gazdasagi és kényelmi okokra vezethetd vissza.
A szabadid6 otthoni eltoltése egyre vonzobb lehetdséggé valt az infokommunikacids esz-
kozok, a szérakoztatdelektronika és a médiaipar fejlédése révén. Mar nem csupén a ,,jobb
hijan” kategoéridba tartozik a hazon beliili szabadid6toltés, de redlis alternativajava valt a
hézon kiviili programoknak a technologia fejlédésével. Az elmult évtizedben sorra jelentek
meg a haztartdsokban a modern audiovizualis eszk6zok, melyek hasznalataval lehet6vé valt
az élményszert” kulturalis fogyasztas az otthon falai kozott is.

rephka

107



108

A képet tovabb arnyalja, ha részletesebben elemezziik a csoport tagjainak kulturalis ak-
tivitasat. Az intézményesitett keretek kozott torténd kultarafogyasztas vizsgalatat célozta a
kérdéiv azon kérdése, amelyben arra kértem a kit6lt6ket, hogy préobéljak megbecsiilni, mi-
kor jartak utoljra a felsorolt intézményekben, eseményeken (8. dbra).”

8. dbra. ,Mikor volt On utoljira...?”

2013

=]
[}
-
T T Y S S

kénywesbalt

2005

mozi
galéria
opera
jazz

kémywtar

szinhaz
|6dési haz

kawéhdz
rmuzeumn
hangwverse ny
szorakozohely
fe stival
sportpalya
tancriivé szet

rmiwe
kannylzenei koncert

plaza,de nem vasaralni

Az dbran a fekete szin jeloli a virtualis k6zosség tagjainak valaszait, a sziirke a 2008-as orsza-
gos reprezentativ felmérés soran kapott eredményeket. Az online csoport tagjainak kultu-
ralis aktivitasa csaknem egyenletes, mentes a meredek toréspontoktol, végpontjat a jazz- és
tancmivészeti rendezvények latogatasanal éri el. A megkérdezettek aktivak, nyitottak és ér-
deklédéek, a kérdbivben felsorolt valamennyi kultdrakozvetitd intézményt, helyszint és ese-
ményt latogattak a lekérdezést megel6z6 évben. Legnépszeriibb a konyvesbolt (az orszagos
minta esetében szintén), legkevésbé preferdlt a tincmuvészet, de ennek az atlaga is 2,5 felett
van, tehat a lekérdezést megel6z8 egy éven beliil részt vettek balett-el6adason is, tovabba ki-
emelném, hogy az online csoport tagjai esetében nem tartoznak intézmények, rendezvények
a soha nem latogatott kategoriaba.

Annak érdekében, hogy feltarjam a rejtett mintazatokat, a kérdésre adott valaszokat fak-
toranalizissel dolgoztam fel,® majd fékomponens-elemzést végeztem.’ Az 1. tdbldzat mutat-
ja a létrejott f6komponenseket, amelyek egy-egy jol koriilhatdrolhat6 kulturdlis fogyasztasi
dimenzi6 szerint rendezik a valaszaddkat.'” Az igy feltart négy mintazat a kovetkez8képp
jellemezhetd.

A, populdris-szérakoztaté” minta egyesiti az olyan népszer(i és konnyed szorakozast kina-
16 helyszineket, mint a killonboz6 fesztivalok, konnytizenei és jazzkoncertek, a miivel6dési
hézak rendezvényei és a sportesemények.

7 A lehetséges valaszok: 1: soha, 2: régebben, 3: 1 éven beliil, 4: fél éven beliil, 5: az elmalt honapban.

8 Az alacsony kommunalitds miatt az elemzésbdl kikertilt a pldza és a konyvtar.

9 A faktor- és f6komponens-elemzésekkel arra véllalkozunk, hogy matematikai statisztikai eszk6zokkel talaljuk
meg azokat a rejtett dimenziokat, amelyek az egyes feltett kérdésekre adott valaszokat egy-egy mintazatba foglaljak.
Az elemzések révén gondolkodasi, érték-, attitid- stb. mintazatok tarhatok fel.

10 Minden érvényes valaszt add kitolts értéket kapott a fékomponensben.
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A ,,szemlél6d6” minta olyan kulturilis tevékenységeket rendez egy kategoriaba, melyek
kozos jegye a csendesség, az elmélyiilés. Ide a mizeumok, a galéridk és a konyvesboltok
tartoznak.

A ,tdrsasdgi” minta a tarsas egyiittlétre helyezi a hangstlyt: a mozi, a kdvéhaz és a széra-
kozdhelyek sorolhaték ide.

A ,klasszikus” minta a szinhdz, az opera és a hangverseny szintereit fogja egybe.

1. tdbldzat. A kulturafogyasztas dimenzi6i

A kulturalls fq%yasztas Szinhely Kommunalitds | Faktorsuly Ma.gyal.‘azott
dimenzi6i variancia (%)
Populdris szorakoztat6 fesztival 0,54 0,73 49,28
mévelbdési, 0,32 0,56
kozosségi haz
sportcsa?nok, 0,49 0.70
sportpalya
jazzkoncert 0,53 0,73
tancmuvelszetl 0,48 0,69
rendezvény
koénnytizenei 0.59 0.77
koncert
Szemlél6dd galéria 0,72 0,85 63,83
muzeum 0,77 0,87
konyvesbolt 0,41 0,64
Térsasdgi mozi 0,51 0,71 61,37
kavéhaz 0,67 0,82
szorakozohely 0,62 0,79
Klasszikus szinhaz 0,47 0,68 57,78
opera 0,67 0,80
hangverseny 0,61 0,78

A négy kultarafogyasztasi dimenzié mentén érdemes megvizsgalni, hogy milyen és mek-
kora csoportok kiiloniilnek el a mintan beliil. A csoportositast K-means klasztereljarassal
végeztem el, a 2. tdbldzatban lathato a létrejott 6t kulturafogyaszté csoport.
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Az els az ,,otthon fogyasztok” csoportja, akik nem jarnak el egyetlen felsorolt helyre, ren-
dezvényre sem, ez azonban nem feltétlenil a kulturdlis érdeklédés hianyat jelenti, hanem
az otthonba val6 visszahtuzédast, a mar emlitett ,,elektronikus otthonok” hatasat, gazdasagi,
illetve kényelmi tényezdk befolyasét."! Ok alkotjak a minta csaknem 6t6dét (18,3%).

A ,széles érdeklédésti” Klaszterbe tartozok a minta negyedét teszik ki. Ok elssorban a
klasszikus eseményeket (szinhaz, opera, hangverseny) részesitik elényben, de idénként el-
jarnak a tobbi felsorolt rendezvényre, eseményre is.

A L kulturdlis mindenev6™?* valamennyi eseményre, rendezvényre és intézménybe rend-
szeresen, intenziven és nagy lelkesedéssel jir. Ok a minta 1,3%-4t teszik ki."?

A ,kénnyed szérakozdk” csoportjiba a minta harmada tartozik. Ok legszivesebben tar-
sasagi eseményeken vesznek részt, alkalmanként galéridba, muzeumba és konyvesboltba is
eljarnak, ritkabban a popularis, konnyed szérakozast nyudjté rendezvényekre is, a szinhdz, az
opera és a hangverseny latogatasat preferdljak a legkevésbé.

Az ,elit fogyasztok” alkotjak a klasszikus kultira kozonségét, szinhazba, operaba és hang-
versenyre jarnak, idénként elmennek galéridba, muzeumba és kényvesboltba is, viszont
elutasitjak a konnyed, popularis szérakozast képvisel6 helyszineken valé megjelenést és a
tarsasagi jellegli eseményeken val6 részvételt.

2. tdbldzat. Kulturafogyasztoi csoportok

Kulturafogyasztoi csoportok
otthon |8 #éles koru kulturélis k(?nnyed, elit fogyasztod
fogyaszté | érdeklodésii . , | szérakozo
mindenevé
Klasszikus -1,03214 1,02028 2,78526 -,45942 ,18053
Térsasagi -,80317 ,66670 3,23745 ,57283 -,97908
Szemlél6do -1,44263 ,61831 2,53092 ,14329 ,14111
Populris, szérakoztaté | -,62665 ,57735 5,53251 ,01591 -,43798
Elemszam (%) 18,3% 24,6% 1,3% 31% 24,8%

11 Arra a kérdésre, hogy miért nem jarnak el a kiillonboz6 intézményekbe, az ,otthon l6K” 37%-a idéhianyra
panaszkodik, 20% a munkaja miatt nem tud eljarni, 22%-nak nincs tarsasaga, 42%-ot a draga belépék tartanak vissza.

12 Lasd Petersonék klasszifikicidjat (univore: mindenevé, omnivore: egysiki fogyasztd). Peterson és Kern el-
mélete szerint a fogyasztdi tarsadalomban j kultirafogyasztéi tipusok jelentek meg, amelyek 9sszefiiggnek a tarsa-
dalmi hierarchidban bet6ltott helyiikkel. A magasabb tarsadalmi statuszu személyek kulturélis fogyasztasukat nem
korlatozzak csupdn a magaskulttira élvezetére, a tomegkultiira termékeit is szivesen és gyakran fogyasztjak. Ok
alkotjak az omnivore tipust (Peterson és Kern 1996).

13 Ilyen kis ardnyu ,,csoportot” nem szokds bent tartani az elemzésben, azonban ez a ,,csoport” valamennyi
miivelet elvégzésénél stabilan szerepelt. A tarsadalmi jellemz6k igazoljék a ,,1étét”.

rephha



A 3. tdbldzat mutatja az egyes klaszterekbe tartozé valaszadok szociodemografiai jellemzéit.**

3. tablazat. A kulturafogyasztéi klaszterek tarsadalmi jellemz6i

Otthon Széles kori Univore Konnyed . .
; 2 % /At . ; . Elit fogyasztd
fogyaszto érdeklédési fogyaszto szorakozo
Elemszam 18,3% 24,6% 1,3% 31,0% 24,8%
Nem inkéabb férfi mindkét nem csak nd mindkét nem | mindkét nem
Eletkor 30-45 év 16-45 év 60 év felett 16-45 év 30 év felett
Telepiiléstipus ot.oc%ulf meg}t?s,zekhely, nincs vidéki févaros, varos fov,aros,
vidéki févéros varos
. legalacso- legnagyobb masodik
Intern,et— heti e%tlag >0 50-80 6ra nyabb, atlag | hasznalok, +80 | legnagyobb
hasznélat ora ] A 14
20 6ra Ora hasznéalok
. le.gkevessbb legtobb (71% egyenletesen egyenle.tesen
Kulturalis (jellemzben Felsé ket m loszlik a kate- eloszlik a
kiadés 20-50 E Ft k:t:oérfa) agas ¢ Ziiék ljéz?jti kategériak
kozott) 8 8 Kkozott

Internethasznalat és a klasszikusok

A kérdéiv kitoltéit arra kértem, probaljak megbecsiilni, mennyi id6t toltenek internetezéssel
egy héten. A minta harmada hetente 11-20 6rat, kicsivel tobb mint harmada 21 és 50 dra
kozotti iddmennyiséget internetezik, 6todiik ugy becsiilte, hogy hetente 1 és 10 dra kozott,
és csupan egy szlik réteg (4%) az, aki hetente tobb mint 80 6rat tolt a szamitogép elétt sajat
bevallasa szerint. A KSH 2010-es idémérleg-vizsgalata szerint a 15-74 éves korosztaly napi
93 percet, azaz masfél orat tolt atlagosan a vilaghalon. Testi higiéniara 77 percet, étkezésre 98
percet forditunk atlagosan naponta (KSH 2013). Ezek az adatok is azt tdmasztjak ald, hogy
az internet életlink szerves részévé valt, jelentésen atalakitva napi idéfelhasznalasunkat és az
egész életiinket. A digitélis technoldgia, az informacids és kommunikacids technoldgia fejlé-
dése a tarsadalmi lét valamennyi szférajara kiterjesztette hatdsat. Az internet hasznalatanak
elterjedése alapvetd valtozasokat idézett el6 nem csupan a munka vilagaban, de a szabadid6
eltoltésében, a média- és a kultirafogyasztas mintdzataiban is. Masként toltjiik az iskola vagy
a munka utani szabadidénket, mashogy kommunikalunk, mast jelent ma mar a kikapcsolo-
das fogalma és mast a szérakozdsé, mint az informacios tarsadalom kiépiilése el6tt.

14 A kulturélis kiaddsok ebben az esetben 6t kategdriabdl allnak, ahol 1: 20 ezer Ft-ig, 2: 20 és 50 ezer Ft kozott,
3: 50 és 80 ezer Ft kozott, 4: 80 és 150 ezer Ft kozott, 5: 150 ezer Ft felett.
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9. dbra. A heti internethasznalat becstilt ideje

F A 22%

35%
m1-10 ora

m10-20 dra
20-50 ora
—50-80 ora

: 80+

"

A Mindennapi klasszikusok kérdéivet kit6lté tagjainak tobb mint haromnegyede (81%) hasz-
nélja az internetet komolyzene hallgatdsara. Akik nem preferaljak a zene élvezetének ezt a
madjat, jellemzdéen a 45-60 éves korosztalyba tartoznak, akiknek habitussa valt szabadidé-el-
toltési és zenehallgatasi szokdsait kevésbé alakitotta at az internet és a digitalis zeneforgalmazas
elterjedése. Veliik ellentétben, az els6 két korcsoportba tartozok — azaz a 16-45 éves kor ko-
z0tti tagok - jellemz8en gy itélték meg, hogy tobb komolyzenét hallgatnak, mi6ta hasznaljak
az internetet. A valaszadok tobb mint fele (52%) helyezkedett ugyanerre az allaspontra.

A zenefogyasztasi, zenehallgatasi szokdsok és preferencidk véltozasai sok tényezével all-
hatnak osszefiiggésben, melyek az egyének életutjaban gyokereznek, személyes életkoriil-
ményeiknek, életstilusuknak valtozasai is befolyasolhatjak. Azonban ne feledkezziink meg a
technoldgiai valtozasok hatasardl sem. Azt, hogy a zenehallgatdsi, kulturafogyasztasi szoka-
sok véltozasdnak hatterében az internet all-e, a megkérdezettek csupan 6tode (11%) nem tud-
ta megitélni, 6k jellemz8en a 45-60 éves korosztalyba tartoznak. Az online csoport tagjainak
csaknem harmada véli ugy, hogy nincs osszefiiggés a két dolog kozott, 62 szazalék viszont
kapcsolatot 14t zenefogyasztasanak alakuldsa és a technikai valtozasok kozott (10. dbra).

10. dbra. Lat-e sszefiiggést zenehallgatasi szokasainak valtozasa és az internethasznalat elterjedése kozott?

7% 11%

migen
W e

“ nem tuda
62%

Nemcsak preferenciaink valtoznak, de azok az eszkozok is, amelyeket hasznalunk a minden-
napi tevékenységeink soran (11. dbra). Az olyan hagyomanyos késziilékek, mint a radio6 és a
lemezjatszo, hattérbe szorultak, a szamitdgép ,,mindent visz”, tovabbd népszertek a kiilon-
boz6 lejatszok. A valaszadok harmada haszndl mobiltelefont, mp3/mp4 lejatszot és televiziot
zenehallgatasi célra.
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11. dbra. ,Milyen tipusti lejatszon hallgat On altaldban zenét?”

10me 81%
53%
S0% P 3% 30%
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A vilaghal6 nemcsak a felhasznalok kulturafogyasztasi szokasait véltoztatja meg, de atalakit-
ja tajékozodasi, vasarlasi preferencidikat, és ezzel egyiitt dtalakulnak a forrasok is, ahonnan
az Uj zenék szarmazhatnak (12. dbra). A véltozas a modern technologidk térhoditasat titkro-
zi. A vélaszaddk 81 szazaléka a YouTube'® videomegoszt6t haszndlja forrasként elsésorban,
kevésbé elterjedt az online vasarlas (21%) és az anyagi kiadassal jaro letoltés (14%). Kedvelt
forma az ismerdsokkel vald cserélgetés (31%) és a fajlcserélék (38%) hasznalata is. Az online
kozosség tagjainak tobb mint fele (59%) tovabbra is ragaszkodik a zenei beszerzések tradici-
ondlis formdihoz, és elsésorban a hagyomanyos tizleteket keresi fel vasarlds céljabol.

12. dbra. ,Milyen forrasbol szerzi be On a zenéket?”

31%

21%

14%

- hagyomanyosan boltban
vasarol CD-t/DVD-t

W webshopban vasarol

& legalisan (pénzért) tilti
le

B Youtube-on hallgatja,
nézi

@ filecseréld, filem ego sztot

hasznal

ismerdstkkel cserélget
zenei anyagokat

15 A weboldalnak havonta 4tlagosan egymillidrd latogatdja van. Forrés: http://pcworld.hu/kozosseg/egekben-a-

youtube-latogatottsaga.html (letoltve: 2013. julius 15).
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Azt,hogy milyen 4, eddig nem hallott zenem irant tdmad fel a csoport tagjainak érdekl6dése,
szamos tényez6 befolyasolhatja (13. dbra). Meghataroz6 faktor a ,,szajhagyomany’, az isme-
résok, baratok, csalddtagok véleménye és ajanlasa (70%), tovabba jelentds erét képvisel ezen
a téren is az internet. A valaszadok csaknem hdromnegyede (72%) véletlentll, ,,sz0rf6zés”
kozben bukkan ra valami neki tetsz6re és izgalmasra, de a minta 6tdde célzottan is keresgél
ujdonsagokat az internet segitségével. A diagramon lathatjuk a hagyomanyos irott sajté tér-
vesztését az elektronikussal szemben, illetve a reklamok, hirdetések csekély hatésat.'s

13. dbra. ,Hogyan bukkan rd zenei tijdonsdgokra?”

elektronikus

janlas; 709%
sajtd; 52% antas

irottsajtd; _z2ae. : .
> = 2 2 P - reklam; 6%
2% sesssssssie. .

"szorfdzés”

o NN kézben

radic; 61% W véletlentll; 72%
)

interneten
célzottan keresi;

televizic; 26%
20%

Osszegzés

Osszegzésként megallapithaté, hogy a Mindennapi klasszikusok oldal és blog kévetsi
magaskulturdlis preferencidkkal rendelkez6, jellemzben magas stdtuszui, magas iskolai végzett-
séggel rendelkezd, gazdasdgilag aktiv févdrosi, vdrosi lakosok, szdmottevd kulturdlis kiadds-
sal, akik stabil, aktiv, felhalmozo habitussal jellemezheték. Aktiv internethasznaldk, akiket
hasonlé zenei izlés és érdeklddés vonzott egy virtudlis kozosségbe. Rendszeres latogatodi a
kiilonb6z6 kultdrakozvetité intézményeknek, eseményeknek, a komolyzenei rendezvények
elsédleges kozonségét alkotjak. A tdrsadalmi struktiirdban és a kulturdlis rétegzédésben el-
foglalt helyiik osszekapcsolodik egymdssal, azonban nem kizarélag a magaskulturat prefe-
raljak, hanem ,,széles savon” élvezik a kultirat, a tomegkultira egyes elemeit is szivesen
fogyasztjak. Kulturalis aktivitdsuk alapjan a ,kulturalis mindenev$” cimkével jellemezheték
(Peterson és Kern 1996).

A Klasszikus kulttira, a komolyzene és a modern informacios tarsadalom egymasra ta-
lalasa sejlik fel az elemzés alapjan. Ahogyan a szdrakoztatd, populdris mufajok — melyek
jellemzden fogékonyak a technikai ujitdsokra — konnyedén megtalaltak helyiiket, eszkoze-

16 Egyéb modként megemlitették még a vélaszadok a blogokat, az antikvariumokat, a bulikat és koncerteket,
ahol halljak az Gjdonsagokat.
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iket és kozonségiiket a vildghalon, Ggy a modern technoldgian feliil- és kiviilallonak vélt”
magaskultdra is kiépitette a szamara termékeny hal6zati kornyezetet.

Az elemzés azonban ramutat arra is, hogy a komputerizacid, az informatika és a kom-
munikacié forradalma révén megsziiletett j eszkozok, noha radikalis valtozasokat ered-
ményeztek a kulttra teriiletén is, a tdrsadalmi egyenlétlenségeket megszuntetni nem tudjik,
a korlatok tovabbra is l1éteznek. A valaszaddk kozott rendkivill alacsony szamban talalhaték
alacsony iskolai végzettséggel rendelkezd, kedvez6tlen tdrsadalmi helyzet(i tagok, akik az
offline életben ,begytijtott” hatranyaikat az online térben igyekeznének ellensulyozni. Az
adatok alatamasztjak azt a tézist, hogy az internet 6nmagdban nem tesz csoddt, nem teszi
lehet6vé, hogy az egyén minden el6zmény nélkiil aktiv kultirafogyasztova véljon a vilaghalo
révén. Nem tud segiteni abban, hogy a mindennapi életben er6s6djon a kultira vonzasa,
definidljuk barmiképpen is a kulttrat. Az internet arra lehet jo, hogy felerésit mar meglévé
kulturalis elkotelezettségeket, és — kihasznalva az életkori sajatossagokat — erésiti a fiatalok
beagyazottsagat a haldzati tarsadalomba, javitja az IKT-eszkozokkel val6 ellatottsagukat, va-
lamint megnyeri &ket a klasszikus kultdra szamara is.
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